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Allgemeine Chronik

Grundlagen der Staatsordnung

Politische Grundfragen
Image der Schweiz im Ausland

Das Image der Schweiz im Ausland war im Jahr 2019 «gut und stabil», wie eine Analyse
von Prasenz Schweiz, der zustédndigen Stelle des EDA fur die Wahrnehmung der Schweiz
im Ausland, im Januar 2020 zum Schluss kam. Untersucht wurden die Berichterstattung
Uber die Schweiz in auslandischen Medien sowie das Ranking im sogenannten Nation
Brands Index (NBI).

Der NBI eruiert jahrlich das Image von 50 Landern, die nach ihrem wirtschaftlichen und
geopolitischen Gewicht ausgewahlt werden. Dazu werden in 20 Léandern jeweils 1'000
Erwachsene - wodurch eine Gesamtstichprobe von rund 20'000 Interviews erreicht
wird - darlUber befragt, wie diese die im Index berucksichtigten Lander wahrnehmen.
Folgende sechs Faktoren werden dabei miteinbezogen: Exportprodukte und Innovation,
Governance (Politik und Regierung), Kultur und Sport, Bevdlkerung, Tourismus sowie
Standort- und Lebensqualitat. Im Ranking erreichte die Schweiz 2019 den 8. Platz hinter
ltalien (7.) und vor Schweden (9.), die Podestplatze belegten Deutschland (1.), Frankreich
(2.) und Kanada (3.). Der gute Ruf der Schweiz, fasste Préasenz Schweiz das Ranking
zusammen, sei auf die ehrliche und kompetente Regierungsfiihrung, die hohe Standort-
und Lebensqualitéat - punkto Lebensqualitét rangierte die Schweiz gar auf Platz eins -
sowie qualitativ hochwertige Exportprodukte und Innovationskraft zurickzufihren.
Damit verbunden waren auch Leistungen der Schweizer Forschungslandschaft wie die
Vergabe des Nobelpreises fur Physik an die Astrophysiker Michel Mayor und Didier
Queloz.

Von grosser Strahlkraft in auslandischen Medien, kam die Analyse zum Schluss, waren
der Frauenstreik und die damit verbundene Gleichstellungsdebatte; der Klimawandel,
da dieser in der Schweiz mit ihren schmelzenden Gletschern besonders sichtbar sei;
die Digitalwéhrung Libra und andere Finanztechnologien, wodurch der Schweizer
Finanzplatz vermehrt als innovativ wahrgenommen werde und nicht nur als Schauplatz
von Steuer- und Finanzaffaren. Ferner war die auslandische Berichterstattung gepragt
von der Europapolitik, Leistungen von Sportlerinnen und Sportlern, dem alljahrlich
stattfindenden WEF sowie dem Forschungs- und Bildungsstandort Schweiz.

Auf Social Media Plattformen waren Beitrage mit hohem Unterhaltungswert sowie
emotionalisierenden Inhalten besonders beliebt. Fur die Studie analysierte Prasenz
Schweiz jene Inhalte mit Bezug zur Schweiz, welche auf den Plattformen gepostet
wurden und dort die meisten Interaktionen (Likes, Shares und Kommentare) erzielten.
Mit 2.2 Mio. Interaktionen am beliebtesten war ein Beitrag Uber ein Kino in
Spreitenbach (AG), welches anstatt mit Sesseln mit Doppelbetten ausgestattet wurde.
Die restlichen Beitrage der Top Funf waren fast ausschliesslich tierischer Natur: Platz
zwei belegte ein Beitrag Uber Meerschweinchen und andere sozial lebenden Tiere, da
diese nach Tierrechtsverordnung in der Schweiz nicht mehr einzeln gehalten werden
dirfen (ein entsprechendes Gesetz dazu wurde tatsachlich aber bereits 2008
verabschiedet). Auf Platz vier landete ein Bericht Uber die Einreichung der
Volksinitiative «Keine Massentierhaltung in der Schweiz» und ein franzdsischer Post auf
Facebook Uber das Buch «Swiss Cat Ladders», welches Schweizer Katzenleitern
portratierte, schaffte es auf den flnften Platz. Durch diese Darstellungen, resimierte
Prasenz Schweiz, sei die Wahrnehmung der Schweiz um zusétzliche Facetten erganzt
worden. '

Der von der Bank «Credit Suisse» in Auftrag gegebene Global Wealth Report 2020
befasste sich anlésslich der Corona-Pandemie dieses Jahr mit deren Auswirkungen auf
die weltweite Vermodgensverteilung. Zusammenfassend hielt der Bericht fest, dass die
langfristigen Konsequenzen der Pandemie noch nicht berechnet werden kénnten und
ausfuhrliche Resultate diesbezlglich erst in der zweiten Jahreshalfte 2021 zu erwarten
seien. Einige Tendenzen zeichneten sich aber bereits ab: Einerseits gebe es
beispielsweise in den USA Anzeichen daflr, dass die gesamthafte
Vermogensungleichheit innerhalb der Bevodlkerung abgenommen habe. Andererseits
gebe es aber auch Anhaltspunkte, dass Geringvermdgende oder bezuglich Vermogen
vielerorts benachteiligte Bevolkerungsgruppen wie Frauen, junge Erwachsene,
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Minderheiten, Arbeitslose oder «geringqualifizierte» (low-skilled) Personen ebenso wie
Personen, welche in von der Pandemie besonders stark betroffenen Branchen (zum
Beispiel der Flugbranche) tétig seien respektive dort ihr Vermégen investierten,
finanziell starker von den Folgen des Coronavirus betroffen seien. Deren Vermdgen
habe sich also verringert. Letztlich fehlten laut des Reports aber noch handfeste
Zeugnisse, um Thesen bezlglich der Auswirkungen der Corona-Pandemie auf die
Vermogensverteilung - etwa dass finanziell vermdgende Personen weniger stark von der
Pandemie betroffen gewesen seien als finanziell geringvermdégende - zu belegen.

Des Weiteren kam der Schweiz wie bereits in vorangegangenen Jahren besondere
Aufmerksamkeit im Global Wealth Report zu: Wieder lag sie an der Spitze des Rankings,
was hiess, das auch 2020 die Schweizerinnen und Schweizer, gemessen in US-Dollar,
Uber die hochsten Vermdgen pro Kopf der Welt verfligten. Wegen zu geringer
Datenmenge nicht berlcksichtigt wurden jedoch Liechtenstein und Monaco, fir die der
Bericht ein noch hoheres Vermdgen pro Kopf vermutete. Laut des Reports nahm das
durchschnittliche Vermégen der Schweizer Bevolkerung zwischen Januar und Juni
2020, also auch wahrend des coronabedingten Lockdowns, um 3.9 Prozentpunkte
gegenlber dem Vorjahr auf USD 598'400 zu. Fur das Gesamtjahr prognostizierten die
Autoren der Untersuchung fur die Schweiz gar ein Wachstum von 6.1 Prozentpunkten,
mit einem andauernden Wachstum im Jahr 2021.

Obwohl die Schweiz nur 0.1 Prozent der Weltbevdlkerung ausmache, verfligten 1.7
Prozent des reichsten Prozents der Weltbevélkerung (Uber eine Schweizer
Staatsburgerschaft. Es werde zudem geschatzt, dass 2'730 Schweizerinnen und
Schweizer sogenannte UHNWI (Ultra High Net Worth Individuals) seien, das heisst
Privatpersonen mit einem Vermdgen von mindestens USD 30 Mio.

Die Studie wurde von Professorinnen und Professoren der University of Western
Ontario (CAN) und University of Manchester (UK) und einem Datenspezialisten der
Uruguay Central Bank flr die Credit Suisse erstellt. Wie auch im Vorjahr kam das
Ranking im Global Wealth Report des Versicherungskonzerns «Allianz» zu einem leicht
anderen Resultat: Hier lag die Schweiz erneut hinter den USA auf dem zweiten Platz. ?

1) Présenz Schweiz (2020). Jahresanalyse 2019 zum Image der Schweiz im Ausland; SoZ, 16.2.20
2) Allianz (2020). Allianz Global Wealth Report; Credit Suisse (2020). Global Wealth Report
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