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GESELLSCHAFTLICHE DEBATTE
DATUM: 156.02.2020
CHRISTIAN GSTEIGER

Allgemeine Chronik

Grundlagen der Staatsordnung

Politische Grundfragen
Image der Schweiz im Ausland

Das Image der Schweiz im Ausland war im Jahr 2019 «gut und stabil», wie eine Analyse
von Prasenz Schweiz, der zustédndigen Stelle des EDA fur die Wahrnehmung der Schweiz
im Ausland, im Januar 2020 zum Schluss kam. Untersucht wurden die Berichterstattung
Uber die Schweiz in auslandischen Medien sowie das Ranking im sogenannten Nation
Brands Index (NBI).

Der NBI eruiert jahrlich das Image von 50 Landern, die nach ihrem wirtschaftlichen und
geopolitischen Gewicht ausgewahlt werden. Dazu werden in 20 Léandern jeweils 1'000
Erwachsene - wodurch eine Gesamtstichprobe von rund 20'000 Interviews erreicht
wird - darlUber befragt, wie diese die im Index berucksichtigten Lander wahrnehmen.
Folgende sechs Faktoren werden dabei miteinbezogen: Exportprodukte und Innovation,
Governance (Politik und Regierung), Kultur und Sport, Bevdlkerung, Tourismus sowie
Standort- und Lebensqualitat. Im Ranking erreichte die Schweiz 2019 den 8. Platz hinter
ltalien (7.) und vor Schweden (9.), die Podestplatze belegten Deutschland (1.), Frankreich
(2.) und Kanada (3.). Der gute Ruf der Schweiz, fasste Préasenz Schweiz das Ranking
zusammen, sei auf die ehrliche und kompetente Regierungsfiihrung, die hohe Standort-
und Lebensqualitéat - punkto Lebensqualitét rangierte die Schweiz gar auf Platz eins -
sowie qualitativ hochwertige Exportprodukte und Innovationskraft zurickzufihren.
Damit verbunden waren auch Leistungen der Schweizer Forschungslandschaft wie die
Vergabe des Nobelpreises fur Physik an die Astrophysiker Michel Mayor und Didier
Queloz.

Von grosser Strahlkraft in auslandischen Medien, kam die Analyse zum Schluss, waren
der Frauenstreik und die damit verbundene Gleichstellungsdebatte; der Klimawandel,
da dieser in der Schweiz mit ihren schmelzenden Gletschern besonders sichtbar sei;
die Digitalwéhrung Libra und andere Finanztechnologien, wodurch der Schweizer
Finanzplatz vermehrt als innovativ wahrgenommen werde und nicht nur als Schauplatz
von Steuer- und Finanzaffaren. Ferner war die auslandische Berichterstattung gepragt
von der Europapolitik, Leistungen von Sportlerinnen und Sportlern, dem alljahrlich
stattfindenden WEF sowie dem Forschungs- und Bildungsstandort Schweiz.

Auf Social Media Plattformen waren Beitrage mit hohem Unterhaltungswert sowie
emotionalisierenden Inhalten besonders beliebt. Fur die Studie analysierte Prasenz
Schweiz jene Inhalte mit Bezug zur Schweiz, welche auf den Plattformen gepostet
wurden und dort die meisten Interaktionen (Likes, Shares und Kommentare) erzielten.
Mit 2.2 Mio. Interaktionen am beliebtesten war ein Beitrag Uber ein Kino in
Spreitenbach (AG), welches anstatt mit Sesseln mit Doppelbetten ausgestattet wurde.
Die restlichen Beitrage der Top Funf waren fast ausschliesslich tierischer Natur: Platz
zwei belegte ein Beitrag Uber Meerschweinchen und andere sozial lebenden Tiere, da
diese nach Tierrechtsverordnung in der Schweiz nicht mehr einzeln gehalten werden
dirfen (ein entsprechendes Gesetz dazu wurde tatsachlich aber bereits 2008
verabschiedet). Auf Platz vier landete ein Bericht Uber die Einreichung der
Volksinitiative «Keine Massentierhaltung in der Schweiz» und ein franzdsischer Post auf
Facebook Uber das Buch «Swiss Cat Ladders», welches Schweizer Katzenleitern
portratierte, schaffte es auf den flnften Platz. Durch diese Darstellungen, resimierte
Prasenz Schweiz, sei die Wahrnehmung der Schweiz um zusétzliche Facetten erganzt
worden. '
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GESELLSCHAFTLICHE DEBATTE
DATUM: 16.02.2012
MAXIMILIAN SCHUBIGER

Landesverteidigung

Ausriistung und Beschaffung

Die mediale Berichterstattung iiber die Gripen-Beschaffung erstreckte sich Uber weit
mehr als nur die institutionellen Entscheidungen in Parlament und Bundesrat. In der
ersten Halfte des Berichtsjahres dominierten Meldungen Uber vertrauliche
Evaluationsberichte, welche bereits frither an die Offentlichkeit gelangt waren. Diesen
Dokumenten war unter anderem eine ungenligende Bewertung des ausgewahlten
Modells Gripen zu entnehmen. Die Kritik brachte eine Flut an Medienberichten hervor,
wobei insbesondere in Frage gestellt wurde, ob das vom Bundesrat favorisierte Modell
den gestellten Anforderungen entsprechen wirde. Hinterfragt wurde indes auch der
Entscheid des Bundesrates zu Gunsten des schwedischen Fabrikats, welches zunachst
mit einer Note .ungenugend" bewertet worden sei. Bei der Medienkonferenz zum
Typenentscheid wurde der Gripen schliesslich als gut befunden - er erfllle die
Anforderungen .klar®. Ende Januar 2012 wurde bekannt, dass der unterlegene
franzdésische Hersteller Dassault der Schweiz ein neues Angebot fur 18 Jets des Typs
Rafale unterbreitet hatte. Mit 2,7 Mia. CHF lag das Angebot um 400 Mio. CHF unter dem
Preis der 22 beantragten Gripen. Gemass Hersteller und bestatigenden
Expertenmeinungen seien 18 Rafales gleich effizient wie 22 Gripen, da sie eine hdhere
Reichweite hatten. Rustungsminister Maurer schlug jedoch samtliche Angebote aus und
wies Kritik von sich, dass die unterlegenen Anbieter Dassault und EADS unfair behandelt
worden seien, da sie ihre Angebote nicht anpassen konnten. Die Bedenken Uber die
Qualitat des Gripen halten sich Gber Monate hartnéackig. Da erst ein ,Demonstrator™, ein
Prototyp, des neuen Modells Gripen E/F existierte, schien es unklar, wie sich das
Nachfolgemodell vom vorhergehenden Modell C/D abheben wirde. Alles in allem
herrschte im Frihjahr 2012 grosse Unklarheit, einerseits Uber die Kosten der zu
beschaffenden Maschinen und andererseits Uber die Leistungsfahigkeit des Jets. Noch
im Februar deckt die Presse weitere Details Uber die Bewertung des Gripen auf.
Ungenutgende Leistungen und Negativschlagzeilen fuhrten zu bestandiger Skepsis und
einem fruchtbaren Néhrboden fur Kampfjetgegner. Die Dauerkritik gipfelte schliesslich
in einer Medienorientierung, zu der sich Bundesrat Maurer am 15. Februar gezwungen
sah. Vor versammelter Medienschar verteidigte Maurer, flankiert von den hoéchsten
Offizieren, den Typenentscheid. Der Gripen sei die optimale Lésung fur die Schweizer
Armee. Das schwedische Produkt hatte die tiefsten Betriebskosten und sei so, neben
dem tieferen Beschaffungspreis, den Konkurrenten vorzuziehen. Die Gegner zeigten
sich allerdings noch nicht zufrieden mit den gelieferten Erklarungen und so wurde
weiterhin eine offene und langwierige Debatte in den Medien gefluhrt. Erste Stimmen
erklarten den Kampfjetkauf bereits Mitte Februar als gescheitert. Die Basler Zeitung
liess es sich schliesslich auch nicht nehmen, Anfang Mérz Parallelen zur Mirage Affare zu
ziehen, welche Ende der Funfzigerjahre einen Kampfflugzeugkauf zu einem
Spiessrutenlauf zwischen Parlament und Regierung werden liess. Im gleichen Blatt war
Mitte Marz berichtet worden, dass der Typenentscheid zu Gunsten des Gripen viel
friher gefallen sei, als bis dahin bekannt. Gestutzt auf eine bundesréatliche Antwort auf
mehrere Interpellationen im Nationalrat, gab die Zeitung an, dass bereits Ende 2010 ein
Entscheid gefallen sei. Das mediale Auf und Ab erstreckte sich Uber den gesamten
Sommer 2012. *

1) Présenz Schweiz (2020). Jahresanalyse 2019 zum Image der Schweiz im Ausland; SoZ, 16.2.20
2) Baz, 5.1.12; SoZ, 29.1.13; Presse vom 14. und 15.2.2012; WoZ, 16.2.2012.
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