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Allgemeine Chronik

Bildung, Kultur und Medien

Medien
Presse

Das zum flnften Mal erscheinende, vom Forschungsinstitut Offentlichkeit und
Gesellschaft (fég) herausgegebene Jahrbuch .Qualitdt der Medien™ stellte der
Schweizer Medienlandschaft das bisher schlechteste Zeugnis aus. Eine Analyse der
Front- und Einstiegsseiten von beinahe 30 Print- und Online-Medien zeigte, dass die
aktuelle Medienlandschaft von abnehmender Themenvielfalt, rtcklaufiger Reichweite
von qualitativ hochwertigen Medien und verstérkter Beachtung emotional aufgeladener
Themen - als Exempel fur 2013 statuiert das Jahrbuch den Fall Carlos - gepragt ist. Der
Umstand, dass ein Drittel aller durch die 45 gréssten Schweizer Zeitungen erzielten
Werbeeinnahmen auf die auflagestarken Gratis-Pendlerzeitungen entfalle, verstarke
diese Negativspirale, so die Autoren der Studie. Aufgrund dieser Schlussfolgerungen
begrissen die Autoren neue medienpolitische Massnahmen, wie sie aktuell von der
Eidgendssischen Medienkommission (EMEK) diskutiert werden. Beim Verband
Schweizer Medien wurden die Studienergebnisse als parteipolitisch gefarbt
interpretiert. Fog-Leiter Kurt Imhof trdume von einer vom Staat subventionierten und
kontrollierten Medienlandschaft und lege die Qualitatskriterien in seiner Studie auch
entsprechend fest. Das Jahrbuch untersuchte ferner die Préasenz der Parteien in den
Medien der Deutsch- und Westschweiz. 37% aller Nennungen entfielen 2013 auf die
SVP, womit sie die SP (20%), gefolgt von FDP (16%) und CVP (13%), klar hinter sich liess.
Wahrend die Grinen noch 7% aller Parteinennungen ausmachen konnten, belief sich
die Prasenz der BDP und der Grinliberalen auf 4% resp. 2%. '

Medienpolitische Grundfragen

Der Aargauer Grosse Rat verwarf eine parlamentarische Initiative der SP-Fraktion, die
eine staatliche Medienférderung im Gesetz verankern wollte, um einen
"Medieneintopf" im Kanton Aargau zu verhindern. Die burgerliche Ratsmehrheit sprach
sich fur freie Marktwirtschaft und gegen die vor 15 Jahren in der Kantonsverfassung
verankerte Absicht aus, ein Mediengesetz zu erlassen. Der Gesetzesentwurf der SP sah
Investitions- und Produktionsbeitrage fur Presse, Radio und Fernsehen - vor allem als
Starthilfe gedacht - vor sowie Beitrége zur Aus- und Weiterbildung im Medienbereich. ?

Im Juli prasentierte die SP ihr Positionspapier .fiir ein demokratiegerechtes
Mediensystem™, worin die Partei diverse Massnahmen unterbreitete, um auf den
Strukturwandel in der Medienlandschaft und die damit einhergehenden Probleme zu
reagieren. Im aktuellen System ortete die Partei eine fortschreitende
Kommerzialisierung ~ und  Medienkonzentration, abnehmende  Qualitdt  der
Berichterstattung, weniger seridse Recherche und eine Verschlechterung der
Arbeitsbedingungen fir Medienschaffende. Die Sozialdemokraten forderten deshalb
den Ubergang von der indirekten Presseférderung zur direkten und eine alle
Mediengattungen umfassende Medien- und Journalismusférderung. Dazu sollen jahrlich
CHF 100 bis 200 Mio. Fordergelder fur die Aus- und Weiterbildung von
Medienschaffenden sowie fur die Schulung der Medienkompetenz von Konsumenten
eingesetzt werden. Gespeist werden kénnte ein zu diesem Zwecke geschaffener Fonds
laut Vorschldgen der SP neben den Geblhrenanteilen der privaten Radio- und
Fernsehveranstalter (Geblhrensplitting) auch durch die Erhebung einer Werbe- und
Datenverkehrsabgabe flur Webdienste wie Facebook und Google, die fremde
journalistische Leistungen kommerziell nutzen ohne dabei die Produktionskosten
mitzutragen. Als Kriterien fur die Vergabe von Fordergeldern schlugen die
Sozialdemokraten unter anderem die Gewahrleistung von fairen und Uber einen GAV
abgesicherten Arbeitsbedingungen sowie einen hohen Anteil an journalistischen
Eigenleistungen, das Vorhandensein eines Qualitatssicherungskonzeptes und die
Abwesenheit publizistischer Gratisangebote vor. Weiter sprach sich die Partei in ihrem
Positionspapier fur die vom Bundesrat im Rahmen der Revision des Radio- und
Fernsehgesetzes (RTVG) vorgeschlagene geradteunabhangige Haushaltsabgabe aus. Bei
blrgerlichen Parlamentariern und dem Geschaftsfihrer des Verbands Schweizer
Medien stiessen die Vorschlage der SP auf wenig Resonanz. (Siehe auch hier) ®
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1) Lit. fog; BazZ, NZZ, SGT, TA, TG, 28.10.14; SO, 2.11.14
2) LNN und TA, 10.5.95.
3)NZZ,20.4.13; LT, TAund TG, 24.7.13

ANNEE POLITIQUE SUISSE — AUSGEWAHLTE BEITRAGE DER SCHWEIZER POLITIK 01.01.65 - 01.01.22



