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Allgemeine Chronik

Bildung, Kultur und Medien

Kultur, Sprache, Kirchen
Buchmarkt

Der im Februar vom Schweizer Buchhéndler- und Verlegerverband (SBVV)
veroffentlichte Bericht von Media Control zur Lage des Deutschschweizer Buchmarkts
zeigte fur 2013 zum ersten Mal seit den von Einbussen gepréagten Jahren ab 2007 einen
leichten Umsatzgewinn von 1,7% im Vergleich zu 2012. Von etwas mehr als 20 Millionen
verkauften Buchexemplaren in der deutschsprachigen Schweiz wurden rund 17
Millionen Uber den Schweizer Buchmarkt erworben. Obwohl Media Control keine
separaten Zahlen fur den Online-Handel in der Schweiz ausweist, geht der SBVV davon
aus, dass analog zum grossen Nachbarn Deutschland mit grosser Wahrscheinlichkeit
auch der Online-Handel in der Schweiz stagniert. Anders sah dies Michele Bomio, CEO
von Orell Fussli Thalia: Er ortete im Online-Handel, wo aktuell ein Viertel aller Verkaufe
abgewickelt wiulrden, grosses Potenzial. Im Vergleich zum vorangegangenen Jahr
hingegen nicht zugelegt hat der Umsatzanteil der Deutschschweizer Verlage. Dieser
verharrt seit 2012 auf dem Niveau von 14,7%. Ziel des Gastland-Auftritts an der
Leipziger Buchmesse war denn auch, die Présenz der Schweizer Literatur in der
deutschen Offentlichkeit zu férdern. Dass die Zahlen zum Schweizer Buchmarkt 2013
eine Trendwende eingeldutet hatten, wurde hingegen bereits im Mai 2014 wieder
angezweifelt. Die Zahlen des ersten Quartals 2014 liessen einen erneuten
Umsatzeinbruch vermuten. '

Musik

Wahrend sich die Musikmarkte im Ausland in den letzten Jahren stabilisiert hatten oder
sich gar auf dem Weg der Erholung befanden, ging der Umsatzriickgang in der Schweiz
ungebremst weiter. Seit dem Rekord-Verkaufsjahr 2000 verkleinerte sich der Schweizer
Absatzmarkt fur Tontréger und digitale Musik bis im Jahr 2012 um 64%, was im Vergleich
zum globalen Markt, der in derselben Zeitspanne 42,3% Umsatzeinbussen in Kauf
nehmen musste, betrachtlich ist. Lorenz Haas, Geschéftsfihrer des Branchenverbands
fir Musiklabels (IFPI) ortete den Hauptgrund im fehlenden juristischen Vorgehen gegen
illegales Herunterladen von Musik. Haas hoffte auf die von Bundesratin Sommaruga
eingesetzte Arbeitsgruppe fur das Urheberrecht (Agur12), welche bis zum Ende des
Berichtsjahres mégliche Anpassungen flr ein angemessenes Urheberrecht im digitalen
Zeitalter prasentieren wollte. Weitere Erklarungen fur die fortwahrende Abnahme der
Musikverkaufe sah Haas im Handlersterben sowie in der aufgrund des starken Frankens
zunehmenden Bedeutung von Parallelimporten. Im Gegenzug vertrat das IFPI die
Ansicht, dass teilweise kostenpflichtige Streaming-Dienste wie Spotify, Simfy oder die
im Vorjahr auf den Markt gekommene Xbox Music von Microsoft keine Konkurrenz fir
den legalen Absatzmarkt von Tontragern und digitalen Angeboten bedeuteten. Vielmehr
bestehe das Potential, dass sich solche Kanéle zu einem wichtigen Absatzmarkt flr ein
junges Klientel entwickeln. Laut Aussage von Spotify hatten sogar 20% der illegalen
Downloader zu Streaming-Diensten gewechselt. Der Gesamtumsatz des Schweizer
Musikmarktes belief sich 2012 auf CHF 104,8 Mio. Dabei umfasste der durch den Absatz
von Tontragern generierte Umsatz beinahe zwei Drittel des gesamten Verkaufserl&ses
(CHF 67 Mio.). Wahrend der Verkauf physischer Tontrager im Vergleich zu 2011 um 28%
zurlickging, vergrosserte sich der digitale Absatzmarkt im 2012 um 23%. Der durch
Streaming erzielte Umsatz betrug im Vorjahr nur etwas tUber 3% des gesamten digitalen
Absatzmarktes (CHF 37,8 Mio.). Erste Zahlen fiir 2013 zeigen hingegen einen deutlichen
Anstieg des Marktanteils von Streaming-Diensten am digitalen Musikvertrieb. ?

Von einem "Umbruch im Umbruch" sprach der Schweizerische Branchenverband fur
Musiklabels (Ifpi Schweiz) bei der Présentation der neuesten Zahlen zur
Umsatzentwicklung im Musikmarkt (2014). Diese deuteten darauf hin, dass das
Streaming den digitalen Download in Zukunft Gberflissig machen kénnte. Wahrend die
Umsatzzahlen aus dem digitalen Download um einen Funftel geschrumpft sind,
verzeichneten Streaming-Dienste ein markantes Wachstum. Ende 2014 betrug der aus
dem Streaming generierte Marktanteil 14%, wahrend sich derjenige des digitalen
Download auf 30% und derjenige von physischen Tontragern auf 56% belief. Auch der
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Verkauf von physischen Tontrégern musste Umsatzeinbussen einstecken. Mit 12% war
der Rickgang hier jedoch geringer als in den vier Jahren zuvor. *

Die neusten Zahlen des Schweizer Branchenverbands fir Musiklabels (IFPI Schweiz)
zeigten auch flr das Jahr 2015 eine riicklaufige Umsatzentwicklung im Musikmarkt auf.
Der Gesamtumsatz sank gegenlber dem Vorjahr um 3.5 Prozent auf neu CHF 81.8 Mio.,
was im Wesentlichen auf die anhaltenden Umsatzriickgdnge im traditionellen CD-
Geschaft sowie auf den Strukturwandel im Digitalgeschaft zurtickzufihren war. Obwohl
die physischen Tontrager (CD und Vinyl) mit neu CHF 42 Mio. einen Umsatzrickgang von
12 Prozent verbuchen mussten, machten sie immer noch 51 Prozent des
Gesamtumsatzes aus. Der Digitalmarkt konnte indes beachtlich zulegen: Nachdem 2014
ein Ruckschlag hatte erduldet werden mussen, konnte 2015 mit CHF 39.9 Mio. ein
Umsatzwachstum von rund 7 Prozent erzielt werden. Dieses war in erster Linie auf das
Streaming-Segment  zurtckzufihren; wahrend das Download-Geschéaft einen
Umsatzrickgang von 4 Prozent auf CHF 24.6 Mio. verbuchen musste, konnten mit
Streaming CHF 15.3 Mio. umgesetzt werden, was einem Wachstum von rund 30 Prozent
entspricht.

Der Schweizer Musikmarkt war seit 2001 stetig um insgesamt 73 Prozent geschrumpft,
konnte sich aber in den letzten Jahren wieder erholen und wies zuletzt nicht mehr so
hohe Umsatzriickgange aus. So hofft auch Lorenz Haas, Geschaftsfuhrer von IFPI
Schweiz, dass die Branche 2017 wieder zum Wachstum zurtckkehren wird,
vorausgesetzt die Streaming-Einnahmen Uberfllgeln weiterhin jene aus den
Downloads. *

Der Jahresbericht des Schweizer Branchenverbands fur Musiklabels (IFPI Schweiz)
zeigte, dass die Umsatzentwicklung im Musikmarkt fiir das Jahr 2016 mit einem
Gesamtumsatz von CHF 84.6 Mio. (+1%) zum ersten Mal seit 2000 wieder stabil war.
Diese Entwicklung war dem Umstand zu verdanken, dass der Digitalmarkt - im
Unterschied noch zum Vorjahr - das Geschaft mit physischen Tontrégern endgultig
Uberfligelt hatte. Im Vergleich zu 2015 legte der digitale Bereich um 11 Prozent zu und
konnte somit einen Umsatz von CHF 44.6 Mio. generieren. Dabei war wiederum das
Streaming-Segment die treibende Kraft; mit einer Umsatzsteigerung um 50 Prozent
(neu CHF 23 Mio.) konnte es sogar zum ersten Mal einen héheren Umsatz erzielen als
das rucklaufige Download-Geschéaft (neu CHF 21.7 Mio., -12%). Die physischen Tontrager
hingegen wiesen auch fur 2016 einen Umsatzriickgang aus. Neu betrug der Umsatz noch
CHF 40 Mio. (-9%), was dazu fihrte, dass dieser Bereich lediglich noch 47 Prozent des
Gesamtmarktes flr sich beanspruchen konnte (Streaming 27%, Downloads 26%).

Die noch im Vorjahr von Lorenz Haas, Geschéftsfliihrer von IFPI Schweiz, gedusserten
Wachstumshoffnungen und die Annahme Uber das Streaming als Wachstumstreiber
schienen sich soweit zu bewahrheiten. Was nun aber noch anzugehen sei, sei die
Chancengleichheit: ,Schweizer Produzenten und Kinstler brauchen von den
Streaminganbietern faire Vermarktungsmoglichkeiten, um im globalen Wettbewerb
bestehen zu kénnen®, erklarte Haas. °

Nachdem der Schweizer Branchenverband fiir Musiklabels (IFPI Schweiz) fir 2016
erstmals seit Jahren wieder stabile Umsatzwerte ausgewiesen hatte, konnte die
Umsatzentwicklung im Musikmarkt fiir 2017 den Erholungstrend bestatigen: Der
Gesamtumsatz konnte um 4 Prozent auf CHF 88.1 Mio. gesteigert werden. Das
Digitalgeschaft konnte hierbei wiederum stark zulegen und wies im Vergleich zum
Vorjahr nun einen Umsatz von CHF 52.5 Mio. (+18%) aus. Treibende Kraft hinter dieser
Entwicklung war auch in diesem Jahr das Streaming-Segment, welches um 50 Prozent
auf CHF 34.4 Mio. zulegte. Das Downloadgeschéft hingegen war wiederum rucklaufig;
mit CHF 18.1 Mio. konnte es 17 Prozent weniger Umsatz generieren als im Vorjahr. Auf
den Gesamtumsatz bezogen konnte sich der Digitalmarkt aber erneut ausweiten und
beanspruchte 2017 60 Prozent des Betrages flr sich. Bei den physischen Tontréagern
konnte der Umsatzrickgang auch 2017 nicht gestoppt werden, weshalb diese
entsprechend nur noch 40 Prozent des Gesamtmarktes ausmachten. Mit einem
Riuckgang um 11 Prozent konnten die physischen Tontrager neu noch CHF 35.6 Mio. zum
Gesamtumsatz beitragen. Dieser Rickgang war aber nicht sehr Gberraschend, handelte
es sich hierbei doch um einen langjahrigen Trend, der auf die Ablésung der CD durch
den Musikkonsum im Internet zurlckzufthren ist. ¢
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Im Frihjahr 2019 konnte der Schweizer Branchenverband fir Musiklabels (IFPI Schweiz)
neuerlich aufatmen: Die Jahreszahlen fir die Umsatzentwicklung im Musikmarkt
bestéatigten mit einem Wachstum von 3.7 Prozent gegenlber dem Vorjahr auch ftr 2018
den seit 2016 anhaltenden Erholungstrend und lagen mit rund CHF 170 Mio. wieder Uber
dem Gesamtumsatz von 2014. Fur die Marktzahlen von 2018 galt es jedoch zu beachten,
dass die IFPI eine methodische Anpassung in der Messung des Umsatzes vornahm: Neu
wurde dieser auf Ebene des Einzelhandels («Retail Value») und nicht mehr Uber die
Labelumséatze («Trade Value») gemessen, was zur Folge hatte, dass Zahlen, die vor dem
Marz 2019 veroffentlicht worden waren, nicht mehr mit spateren Verdéffentlichungen
vergleichbar waren. Nichtsdestotrotz zeichnete sich das Kréfteverhéltnis zwischen dem
Digitalgeschaft und den physischen Tontréagern auch mit der neuen Messmethode
deutlich ab. So machte das Digitalsegment Uber drei Viertel des Gesamtumsatzes aus
und Ubertraf damit neuerlich die physischen Tontrager, die mittlerweile weniger als ein
Viertel des Gesamtumsatzes flr sich beanspruchen konnten. Wahrend das
Downloadsegment jahrelang fihrende Kraft innerhalb des Digitalmarktes war, liess sich
die zunehmende Dominanz des Streamings auch 2018 nicht leugnen, machte es doch
nahezu 60 Prozent des Gesamtmarktes aus. Diesen Anteilswert konnten die Downloads
nicht einmal in ihrem Rekordjahr 2012 erzielen. Der Verkaufsumsatz von CDs und
anderen physischen Tragern sei hingegen auch 2018 seiner rucklaufigen Entwicklung
treu geblieben und habe einen langjahrigen, aber nicht minder erwarteten Trend
bestatigt, wie die IFPI in ihrer Medienmitteilung verkindete. Dennoch bleibe die CD auf
absehbare Zeit wichtig fur den Musikmarkt.

Lorenz Haas (Geschéftsfihrer) und Ivo Sacchi (Président) von IFPI Schweiz begrissten
indes die ausserst positive Entwicklung des Streamingsegments. Wie Haas
kommentierte, bestehe die besondere Herausforderung flr Labels darin, im Zuge
dieser rasanten Entwicklung ihre Geschéftsstrategie entsprechend auszurichten. Sacchi
indes sah sogar noch weiteres Potenzial hinsichtlich des Streamings in der Schweiz:
«Mit Blick auf die skandinavischen Lander, wo Streaming einige Jahre Vorsprung hat,
gehe ich davon aus, dass sich das gegenwartige Wachstum auch in den nachsten Jahren
fortsetzen wird».’

Der Schweizer Branchenverband flir Musiklabels (IFPI Schweiz) stellte fir 2019 neuerlich
ein starkes Wachstum des Musikmarktes fest und bestatigte somit die seit 2016
anhaltende Erholung des Marktes. Tatsachlich verzeichnete die Umsatzentwicklung mit
CHF 183.5 Mio. fur 2019 eine Zunahme um 7.5 Prozent gegenliber dem Vorjahr, was
dem stéarksten Wachstum seit rund 20 Jahren entsprach.

Das starke Wachstum war auch in diesem Jahr primér auf die gute Performance des
Digitalmarktes zurlckzuftihren, der mit einem Wachstum um 14 Prozent gegentber dem
Vorjahr neu rund 81 Prozent des Gesamtumsatzes ausmachte. Hierbei blieb neuerlich
das Streaming die treibende Kraft, wahrend die Downloads auch 2019 wieder rlcklaufig
waren. Entsprechend dem langjédhrigen Trend sank der Umsatz aus physischen
Tontrédgern wie CDs und LPs auch 2019 (-14%) und trug lediglich noch 19 Prozent zum
Gesamtumsatz bei.

Ivo Sacchi, Prasident der IFPI Schweiz, und Lorenz Haas, deren Geschéaftsfihrer, zeigten
sich ob dieser Entwicklung &dusserst erfreut, da die schwierigen Zeiten nun definitiv
vorbei seien und man entsprechend optimistisch in die Zukunft blicken dirfe. Dennoch
steige der Konkurrenzdruck im Musikmarkt, gerade auch fur Schweizer Kinstlerinnen
und Klnstler, da zum einen neue Abo-Modelle den Musikzugang vereinfachten und zum
anderen die Streaming-Anbieter den Musikkonsum Uber ihre Playlists massiv
beeinflussten. ®

Film

Im Jahr 2013 belief sich die Anzahl neuer Schweizer Filme in den Kinos auf 81, wie der
Kinoverband Procinema zu Beginn des Jahres verlauten liess. Obwohl die Zahl im
Vergleich zum Vorjahr stagnierte, war der Marktanteil der Schweizer Filme 2013
betrachtlich héher als noch im Jahr davor. Diese positive Statistik wurde jedoch von der
Tatsache Uberschattet, dass viele Neuerscheinungen die Erwartungen nicht erfullten.
Waéhrend die einen diesen Umstand auf den durch ein Uberangebot im Herbst
bedingten, erhdhten Wettbewerbsdruck zurtickfihrten, verfochten andere Vertreter
der Branche die Ansicht, dass die Filme in der Presse oft ungentgend besprochen
wurden. Seraina Rohrer, die Direktorin der Solothurner Filmtage, erachtete es als
notwendig, dass die Branche Uber alternative Wege zur ausflhrlichen Besprechung
filmischer Werke nachzudenken beginne. Zu den Abrdumern in Solothurn zéhlten die
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Verfilmung von Pascal Merciers Roman "Der Nachtzug nach Lissabon" und "Achtung,
fertig, WK!", Sequel des zweiterfolgreichsten Schweizer Spielfilms "Achtung, fertig,
Charlie!" (2003). °

Medien
Radio und Fernsehen

Eine von Bundesrat Leuenberger in Auftrag gegebene Uberprifung der finanziellen und
wirtschaftlichen Lage der SRG soll zukinftige bundesrétliche Medienentscheide
erleichtern. Die Einsetzung der mit der Untersuchung beauftragten Eidgendssischen
Finanzkontrolle wurde vom SRG-Verwaltungsrat beflirwortet. Dabei wird auch der
Ausbau der SRG-Aktivitaiten im Internet-Bereich genauer Uberprift werden. Dieses
Engagement der SRG wurde u.a. seitens der Zeitungsverleger heftig kritisiert, die einen
Missbrauch der privilegierten Stellung der gebuhrenfinanzierten SRG monierten. Der
Verband Schweizer Presse reichte denn auch beim Bundesamt fur Kommunikation
Beschwerde gegen den Ausbau der Internetauftritts der SRG ein. ©

Presse

Im Ende September erschienenen Jahrbuch .Qualitait der Medien™ des
Forschungsinstituts Offentlichkeit und Gesellschaft (Fég) meldeten die Autoren
aufgrund zunehmender Kommerzialisierung und Konzentration der Medienlandschaft
ihre Bedenken zur Medienvielfalt an. Wahrend sich zwischen 2001 und 2012 zwolf
Medienhauser vom Verlag herkdmmlicher, deutschsprachiger Pressetitel zurlickgezogen
hatten, waren die Marktanteile der drei grossten Schweizer Verleger betrachtlich
gestiegen. Die Tamedia AG konnte seit dem Millennium ihren Anteil in der
deutschsprachigen Schweiz praktisch verdoppeln und kontrollierte im Jahr 2012 mehr
als einen Drittel (36%) des dortigen Pressemarkts. Hauptséchlich infolge der kurzlich
erfolgten Ubernahme von Edipresse betrug der Marktanteil von Tamedia in der
Westschweiz im Vorjahr gar 68%. Die NZZ-Mediengruppe erhéhte ihre Marktbeteiligung
an deutschsprachigen Pressetiteln im untersuchten Zeitraum von 7% auf 19% und der
Ringier-Verlag steigerte seine ursprunglich 21-prozentige Quote bis zum Vorjahr um
weitere sechs Prozentpunkte. Als weitere bedenkliche Tendenzen identifizierten die
Autoren des Jahrbuchs die abnehmende Reichweite von Qualitatszeitungen im
Gegensatz zur zunehmenden Etablierung von Boulevardblattern und Gratiszeitungen,
die Verlagerung der Werbeausgaben hin zur Gratispresse, die besonders
eingeschrankte Vielfalt auf dem Online-Markt sowie die abnehmende Einbindung von
Hintergrundwissen  und  Wirkungszusammenhdngen in  die  journalistische
Berichterstattung. Der Schweizer Verlegerverband reagierte postwendend mit
Vorwlrfen an die Verfasser der Studie. Der Verband kritisierte insbesondere die
Erhebungsmethode, welche sich auf Stichproben und die Untersuchung von
Frontseiten und Aufmachern gestitzt habe. Die franzésischsprachige Presse kritisierte
zudem die Auswahl der regionalen Pressetitel in der Westschweiz. Weiter wurde
bezweifelt, dass die Qualitat von Medien und ihren Inhalten Uberhaupt qualitativ erfasst
werden kann. Oswald Sigg, Mitglied des Stiftungsrates ,Offentlichkeit und Gesellschaft",
reagierte selbstkritisch auf die Vorwurfe aus der Medienbranche. In der Tat vermdge die
verwendete Erhebungsmethode die Qualitat der regionalen Presseerzeugnisse der
Romandie nicht im Detail zu erfassen. Sigg stellte eine Spezialstudie zur Situation der
franzésischsprachigen Regionalmedien fiir das Folgejahr in Aussicht. "

La pandémie du Covid-19 a remis le journalisme d'information sur le devant de la scene,
tout en renforcant des tendances déja préexistantes, comme la diminution des
recettes publicitaires. Telle est I'une des conclusions de I'Annuaire 2021 sur la qualité
des médias, réalisé par le Centre de recherche sur le public et la société (fog). Ce
rapport met en avant plusieurs phénomenes concernant la sphére médiatique:
I'importance accordée par la population a la désinformation a augmenté, en lien avec
les nombreuses Fake News et théories du complot qui se sont notamment répandues
sur les réseaux sociaux durant la pandémie. Parallelement, la population a accordé une
confiance accrue au journalisme d'information, considéré comme une source
d'information stable. En effet, plus de la moitié des répondantes et répondants a une
étude réalisée dans le cadre de I'Annuaire ont indiqué faire confiance aux contenus
journalistiques traditionnels, en augmentation de 7 points de pourcentage par rapport
a l'année précédente, ce qui va a l'encontre de la tendance négative constatée ces
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derniéres années. La Suisse se trouve ainsi dans le wagon de téte des pays ou la
confiance a I'égard du journalisme professionnel est la plus élevée. Par ailleurs, la
qualité des médias est restée stable au cours de I'année, avec les radios publiques et
les sites d'informations a abonnement qui se démarquent par une qualité supérieure.
L'Annuaire met néanmoins en avant que les femmes demeurent sous-représentées
dans les contenus journalistiques, en particulier dans les domaines économiques et
sportifs.

Plusieurs études spécifiques ont été menées dans le cadre de I'Annuaire. Comme
mentionné auparavant, I'une d'elles a porté sur la perception de la désinformation en
Suisse. La moitié des répondant.e.s considérent la désinformation comme un grand ou
tres grand probléme, mentionnant la perte de confiance dans les médias et les
autorités politiques comme |'un des plus grands dangers associés a ce phénomeéne.
D'aprés leurs propres indications, les répondant.e.s font face a des Fake News
principalement sur les réseaux sociaux (61.7% indiquent tomber souvent ou trés
souvent sur des fausses informations sur ces canaux), dans les médias alternatifs (39%),
sur les portails vidéos tels que Youtube (36.2%) et sur les applications de messagerie
(27.7%). En revanche, la radio (5.4%), la presse écrite (10.7%) et la télévision (12.9%) sont
percues comme fiables par les citoyennes et citoyens. Pour vérifier des informations
possiblement fausses, les répondant.e.s utilisent principalement les pages web de la
Confédération et des autorités cantonales et communales, ainsi que les journaux et
Google. En conclusion, I'étude releve que la population accorde de I'importance a des
informations claires et véridiques. Selon ses auteurs et autrices, I'étude démontre
clairement qu'un systéme intact de médias d'information professionnels, y compris les
médias publics, est absolument indispensable pour la résilience de la société suisse
face a la désinformation. Dans un article reprenant les résultats de I'Annuaire, la WOZ
s'est montrée critique a I'égard de la méthode utilisée, qui en dit plus sur les
mécanismes de perception que sur les faits concernant la désinformation elle-méme.

Revenant sur un aspect déja évoqué en 2020, I'Annuaire 2021 contient également une
étude comparative entre la couverture médiatique durant la premiére vague (janvier a
avril 2020) et la seconde vague de la pandémie (septembre 2020 & février 2021). L'étude
constate que l'intensité de la couverture médiatique liée au Covid-19 - c'est-a-dire le
nombre d'articles traitant de la pandémie - n'a pas augmenté avec le nombre de cas
durant la seconde vague, contrairement a ce qui a été observé durant la premiére. A
I'inverse du début de I'année 2020, le Covid-19 a moins été décrit comme une menace
durant la suite de la pandémie. De plus, I'étude ne confirme pas le reproche parfois
adressé aux médias de ne pas se montrer suffisamment critiques envers les autorités.
Au contraire, les articles approuvant les décisions des autorités se sont fait moins
présents durant la deuxieme vague. Sans surprise, les experts interrogés dans les
médias provenaient avant tout du domaine médical, comme durant la premiéere vague.

L'initiative «anti-burga», acceptée le 7 mars 2021, a retenu I'attention des auteurs et
autrices de I'"Annuaire, qui se sont intéressé.e.s a la couverture médiatique durant la
campagne. Leurs résultats indiquent que les personnes de confession musulmane
étaient sous-représentées dans la discussion publique, alors méme que I'objet les
concernait au premier chef, puisqu'au centre des débats se posait la question des
droits des femmes et du role de I'islam dans notre société. Au méme titre, les femmes
étaient peu représentées dans les débats sur Twitter, mais I'étaient autant que les
hommes dans les médias traditionnels. L'étude conclue que ce sont avant tout des
hommes non-musulmans qui se sont exprimés au sujet de I'initiative sur Twitter, alors
qu'il s'est agi de femmes et d'hommes non-musulmans dans les médias traditionnels.

Parallelement a la diminution des recettes publicitaires, I'"Annuaire 2021 releve une
augmentation de la concentration sur le marché des médias, avec quelques groupes qui
possedent la grande partie des médias d'information. En particulier, le rapport met en
évidence une augmentation des contenus partagés entre plusieurs journaux, qui
passent de 8 a 23 pour cent de la totalité des articles en Suisse alémanique entre 2017
et 2020. Pour le moment, la couverture médiatique régionale reste relativement
indépendante et échappe encore au phénoméne de concentration. Cependant, cela
pourrait ne pas durer, indique I'Annuaire. Le TX Group (anciennement Tamedia) a par
exemple annoncé dernierement vouloir introduire des groupements de rédactions sur
le plan régional, notamment entre le Bund et la Berner Zeitung dans le canton de Berne.
L'Annuaire mentionne ainsi I'importance du soutien financier de la Confédération pour
les médias afin d'éviter cette concentration médiatique. Cela doit cependant se faire
sans mettre en danger l'indépendance journalistique, & I'image des pays scandinaves,
qui occupent année apres année les premiers rangs de lI'enquéte de Reporters sans
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frontieres sur la liberté et I'indépendance des médias, alors méme qu'ils soutiennent
les médias avec des aides directes. La question des aides - indirectes dans ce cas - de
|"état aux médias sera soumise a la population suisse le 13 février 2022 lors de la
votation sur le paquet d'aide aux médias. "
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