




Das Image der Schweiz gemäss dem Nat ion Brands Index 2015

1  Export
2  Governance
3  Kultur und Sport
4  Bevölkerung
5  Tourismus 
6  Standort- und Lebensqualität
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Das Image der Schweiz gemäss Nation Brands Index 2015: Die Abbildung zeigt die Rangierung der Schweiz in den 23 Analysebereichen des 
NBI. Die sechs Segmente stellen die Hauptdimensionen des NBI dar: Export, Governance, Kultur und Sport, Bevölkerung, Tourismus sowie 
Standort- und Lebensqualität. Lesebeispiel: Im Analysebereich „Umweltpolitik“  rangiert die Schweiz in der Beurteilung durch 20‘500 befrag-
ten Personen aus 20 Staaten auf dem ersten Rang. Im Analysebereich „Willkommenskultur“  rangiert die Schweiz auf dem achten Rang.

1

10

20

30

40



Rangierung der Standort -  und Lebensqualität  der Schweiz 
nach Bewertungsland gemäss Nat ion Brands Index 20��

Rangierung der Standort- und Lebensqualität der Schweiz in den 20 Bewertungsländern des Nation Brands Inde� 2015. Die 
gestrichelte Linie markiert die Durchschnittsbewertung �ber alle Länder hinweg in der Dimension Standort- und Lebensqualität 
(Rang 4).
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Die Farbe der Begriffe kennzeichnet die Tonalität bei der Berichterstattung in den ausländischen Medien über die jeweiligen Ereignisse,  
sowie die Wahrnehmung der Schweiz in den Bewertungsdimensionen des NBI (grün = positiv, rot = negativ, grau = neutral).  
Die Schriftgrösse steht für die Intensität der Berichterstattung. Je grösser der Begriff, desto häu�ger wurde über das Ereignis berichtet.

Wahrnehmung der Schweiz 2015


