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Bericht

Kapitel I

An die Bundesversammlung:
Antrige auf Abschreibung von Motionen und Postulaten

Schweizerische Bundeskanzlei

2021 P 21.3607  Elektronisches Sammeln von Unterschriften fiir Initiativen
und Referenden (Staatspolitische Kommission Nationalrat)

Eingereichter Text: Der Bundesrat wird beaufiragt, einen Bericht zu erstellen zum
Thema E-Collecting. Dabei sollen insbesondere die staatspolitischen Auswirkungen
sowie die méglichen Folgen auf das politische System der Schweiz aufgezeigt werden.
Dies unter anderem in Bezug auf die verfassungsmdssig festgelegten Quoren und
Fristen sowie die Unterschiede der Sammlung von Unterschriften im Jffentlichen wie
digitalen Raum.

Eine Minderheit der Kommission (Addor, Buffat, Marchesi, Rutz Gregor, Steinemann)
beantragt, das Postulat abzulehnen.

Der Bundesrat hat am 20. November 2024 den Bericht «Elektronische Unterschrif-
tensammlung fiir eidgendssische Volksbegehren (E-Collecting)» (abrufbar unter
www.admin.ch > Dokumentation > Medienmitteilungen > 20.11.2024) verabschie-
det, der die organisatorischen, technischen, rechtlichen und staatspolitischen Chancen
und Risiken von E-Collecting aufzeigt. Gestiitzt auf die Ergebnisse des Berichts hat
der Bundesrat iiberdies ein Vorprojekt in Auftrag gegeben, das beschrinkte, prakti-
sche Versuche mit E-Collecting vorbereiten soll.

Der Bundesrat erachtet das Anliegen des Postulats als erfiillt und beantragt dessen
Abschreibung.

2022 P 22.3190  Dark Patterns. Das Unbekannte dokumentieren
(Sophie Michaud Gigon)

Eingereichter Text: Der Bundesrat wird beauftragt, einen Bericht iiber die Nutzung
der digitalen Designmuster «Dark Patterns» im Internet vorzulegen. Der Bericht soll
die Nutzung von Dark Patterns auf Websites, Online-Plattformen und Apps auflisten
und dokumentieren. Ausserdem soll er insbesondere auf die folgenden Fragen einge-
hen: Werden diese Designmuster und ihre gehdufte Nutzung auf einer einzigen Web-
site oder Plattform von der geltenden Gesetzgebung erfasst? Unterscheiden sie sich
Jje nach Art der Plattform? Wie wirken sie sich auf die freie Wahl der Konsumentinnen

2/82



