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Introduction

Grace aux progres technologiques, a l'entrée dans I'ére du numérique et a Pacces facilité a
I'information, le marketing occupe une place toujours plus importante dans notre vie
quotidienne. Le marketing politique n’échappe pas a cette constatation. En effet, les annonceurs
politiques martelent Iesprit des citoyens a 'aide de campagnes de marketing agressives. Les
affiches envahissent les écrans, les pages de journaux, les quais de gares, les bordures de routes et
finalement occupent insidieusement nos cerveaux. Dans le cadre de ce travail de séminaire, nous
allons nous arréter sur I'emploi spécifique des temps verbaux dans le contexte du marketing
politique. Pour étre plus précis, nous étudierons les différentes annonces qui ont occupé le haut
de laffiche lors des votations récentes du 3 mars 2013 avec 'initiative Minder, ’'aménagement du
territoire et article constitutionnel sur la famille. II est important de préciser, qu’il ne s’agira pas
ici de critiquer ou de juger les différentes techniques publicitaires utilisées, méme si quelques
hypotheses pourront étre suggérées, mais plutot de recenser les emplois les plus usités des temps
verbaux en marketing politique, en nous basant sur le corpus choisi.

A Taide de la base de données de la chronique Année Politique Suisse (APS) de l'université de
Berne, nous avons ainsi pu recenser toutes les annonces publiées dans e Nowvelliste, le 24 Heures,
la Liberté, le Matin et le 20 minutes Lausanne entre lel® janvier 2013 et le 3 mars 2013, date des
votations fédérales.

Méme si une majorité des temps verbaux se retrouvent dans ces annonces, notre étude se
concentrera d’abord plus particulierement sur 'emploi du présent et du futur. Nous étudierons
ensuite d’autres modes, tels que 'impératif, 'infinitif, ou encore le cas du « non-temps », c’est-a-
dire la phrase nominale. Tout au long du travail, nous essaierons de maintenir le fil rouge de
Iapproche de Adam, Lugrin et Revaz, et de nous baser plus précisément sur leur tableau de
répartition des différents temps par rapport a la position du sujet de Pénonciation et la
représentation discursive. Il sera des lors intéressant d’observer une constante volonté chez les
annonceurs politiques de jongler avec les fronticres des différentes cases, afin de mieux influencer
le citoyen. Nous rappelons finalement que cette étude ne peut pas entrainer des conclusions
définitives, puisqu’elle se base strictement sur un panel d’annonces concernant une seule
votation, a savoir ici trois objets. Nous nous contenterons donc d’émettre des suppositions, de

suggérer des idées, puis de les soumettre a 'épreuve de la réalité de cette votation.



16 partie : Les temps verbaux dans le marketing
politique

1. QU’EST-CE QUE LE MARKETING POLITIQUE ?

Avant d’entamer notre recherche, il est important d’en définir précisément le sujet. Le marketing
politique est une forme moderne de la communication politique, elle-méme utilisée de tout temps
et dans tous les régimes politiques modernes ou anciens. Si nous nous focalisons sur une époque
récente, nous constatons qu’il occupe une place a part dans la démocratie moderne. En effet, le
peuple maintient sa liberté de pensée, d’expression et de choix a travers un tel systeme libéral,
basé sur une forme de « prise de parole du peuple » grace aux urnes. Néanmoins, méme si la
démocratie se fonde tout d’abord sur le citoyen, elle a nécessairement besoin de politiciens qui
s’occupent des questions d’intérét général. Ainsi, la politique est devenue un métier comme un
autre. En d’autres termes, le politicien doit mettre en avant ses qualités, son image et surtout ses
idées afin d’¢tre élu. De plus, dans le systeme suisse en particulier, les citoyens sont appelés
chaque année aux urnes a plusieurs reprises. Tout comme lors des élections, les politiciens,
s’attachent alors a défendre des idées, des points de vue, des projets. La communication politique
fait donc partie intégrante de la démocratie.

Maintenant que nous avons placé le décor, il nous faut désormais nous pencher sur la question
plus précise du marketing politique. Des professionnels de la publicité ont développé a partir de
1917 aux Etats-Unis cette forme de communication spécifique. Dés lors, le marketing politique
s’est attaché a influencer les opinions, a promouvoir les projets ou encore a mettre en avant des
candidats grace aux techniques modernes de marketing commercial. Plus récemment, le
développement des moyens de communication, tels que les journaux, la radio, la télévision, mais
aussi désormais I'internet ou encore le web 2.0, ont offert au marketing politique de nouveaux
champs d’action presque illimités. II faut d’ailleurs désormais parler plutot de stratégie de
communication. Il est alors possible de définir le marketing politique de maniere globale comme
la mise en place des objectifs, des programmes, des thémes « porteurs » qui permettront d’obtenir

un maximum de voix.



2. CORPUS ETUDIE DANS CE SEMINAIRE

Dans le cadre de ce séminaire et afin de mieux cibler notre trecherche, nous allons
volontairement réduire notre vision du marketing politique a celle d’une communication
politique qui définit les combinaisons et les moyens qui permettent d’atteindre des objectifs
fixés au préalable. Cette communication s’efforce donc d’influencer les votes des électeurs
potentiels afin de rallier un maximum de partisans. Pour ce faire, nous nous sommes
intéressés a l’ensemble des annonces politiques concernant les votations sur Iinitiative
Minder, l'aménagement du territoire et Darticle constitutionnel sur la famille. Plus
précisément, nous avons réduit notre champ de recherche aux journaux qui nous paraissaient
les plus pertinents et représentatifs d’une certaine région géographique qui va du Valais
jusqu’a Fribourg en passant par le canton de Vaud. Le Nowvelliste, le 24 Henres, la Liberté, le
Matin ainsi que le 20 Minutes Lansanne, du 1 janvier2013 jusqu’au 3 mars 2013, date des

votations fédérales, ont constitué ainsi notre base de travail.

3. LES TEMPS VERBAUX DANS LE MARKETING

POLITIQUE

3.1 L’approche de Benveniste

Maintenant que nous avons mieux défini notre champ d’action, il est nécessaire de revenir au
theme du séminaire, a savoir celui des temps verbaux. Pour commencer, nous allons rappeler la
classification proposée par Benveniste dans son chapitre sur les Relations de temps dans le verbe
frangais. Apres avoir démontré les limites du systéme strictement temporel, borné par ses
catégories de temps, présent, passé et futur, Benveniste propose une nouvelle division, plus
adaptée a la langue francaise et a la richesse de ses emplois , avec « deux systemes distincts et
complémentaires » 11 s’agit de ceux de /histoire et du discours, qui possedent selon lui « deux plans
d’énonciations différents »*. 1l définit en particulier le systéme du discours comme « toute
énonciation supposant un locuteur et un auditeur et chez le premier I'intention d’influencer
Pautre en quelque maniére »’. Selon cette subdivision, il paraitrait logique de classer le marketing
politique dans le systeme du discours. En effet, il correspond aux principales caractéristiques

avancées par Benveniste. I.’annonceur politique joue ainsi le réle du locuteur, alors que chaque

! Dapres Benveniste Emile (1959), « Les relations de temps dans le verbe francais », Problémes de linguistiques générale, Chapitre XIX, p. 238.
Jusqu’alors, les temps d’un verbe frangais était per¢u comme appartenant a un systéme unique.

2 D’apres Benveniste Emile (1959), « Les relations de temps dans le verbe francais », Problémes de linguistiques générale, Chapitre XIX, p. 238. Pour
plus dexplications sur le systeme de P'histoire, veuillez vous référer aux travaux de Benveniste.

3 D’apres Benveniste Emile (1959), « Les relations de temps dans le verbe francais », Problémes de linguistiques générale, Chapitre XIX, p. 242.



citoyen devient un auditeur potentiel et qu'une forme de dialogue s’installe entre eux. En outre,
nous pouvons rajouter que, selon Benveniste, 'emploi « de toutes les formes personnelles du
verbe »* et de tous «les temps sont possibles, sauf un, I'aoriste », méme si, les temps les plus
caractéristiques de ce systeme restent le présent, le futur et tous les temps composés. En résumé,
les temps verbaux dans le marketing politique semblent appartenir au systeme du discours proposé
par Benveniste avec tout un panel de temps, mais aucun passé simple. La majorité de ces emplois

seront abordés dans la deuxieme partie de ce séminaire.

3.2 L’approche Adam, Lugrin et Revaz

Méme si Benveniste a permis de passer au-dela de la restriction temporelle, son systéme binaire
apparait réducteur a de nombreux égards. Adam, Lugrin et Revaz ont d’ailleurs mis en évidence
ses limites et voulu dépasser cette « dichotomie réductrice du #écit/ discours » pour passer a « quatre
sous-systémes »”. Nous allons désormais démontrer que cette nouvelle subdivision correspond
mieux a la réalité de l'utilisation des temps verbaux dans le marketing politique.

Tout d’abord, il est important de préciser que la plupart des temps verbaux observés en
communication politique appartiennent a la case <1>' de la matrice présentée par larticle
d’Adam, Lugrin et Revaz. En effet, comme l'objectif de 'annonceur politique est de convaincre,
il doit nécessairement s’inscrire dans l’actualité. Les auteurs patlent alors d’une « représentation
discursive conjointe aux parametres de la situation d’énonciation », nous sommes donc dans un
«monde actualisé ». De plus, ’énoncé est « pris en charge », « impliqué »°. Nous remarquons en
effet que la majorité des annonces politiques de notre panel, en particulier celles des opposants a
Minder, sont des prises de paroles signalées par des guillemets. I.’énonciation est donc assumée
par la personne qui parle. Mais surtout, les annonceurs politiques utilisent I’énonciateur ainsi que
sa position pour créer une énonciation impliquée et rajouter ainsi du poids a leur argumentaire.
Weinrich parle de «langage dans le langage » qui «s’étend a toutes les énonciations aptes a
changer P’état moral, social ou politique d’une personne »’. Nous retrouvons dans cette case les
temps du présent (PR) énonciatif, de I'impératif, du performatif et du futur (FUT). Voici

uelques exemples extraits de notre panel d’étude qui illustrent ce phénoméne :
quelq p p q p

4 D’apres Benveniste Emile (1959), « Les relations de temps dans le verbe francais », Problémes de linguistiques générale, Chapitre XIX, p.242. Nous
parlons évidemment, du je/7x et du 7.

5 D’apres Benveniste Emile (1959), « Les relations de temps dans le verbe frangais », Problémes de linguistiques générale, Chapitre XIX,p.242-243.
Laoriste correspond ici au passé simple.

¢ D’apres Adam Jean-Michel, Lugtin Gilles et Revaz Francoise (1998), « Pour en finir avec le couple récit/discours », Pratigues n°100, Le francais
aujourd’hui, p. 85.

7 D’apres Adam Jean-Michel, Lugrin Gilles et Revaz Francoise (1998), « Pour en finir avec le couple récit/discours », Pratigues n°100, Le francais
aujourd’hui, p. 85. Nous nous référons au Sechéma 2 « Configuration préférentielles des tiroirs verbaux dans les sous-systemes de base ou modes
énonciatifs ».

8 D’aprés Adam Jean-Michel, Lugrin Gilles et Revaz Frangoise (1998), « Pour en finir avec le couple récit/discours », Pratiques n°100, Le frangais
aujourd’hui, p. 85.

 D’apres Weinrich, H. (1979), « Les temps et les personnes » Poétigues n°39, Paris, Seuil, p. 345.



Assez des salaires indecents ?.

- £ > |
« |l est temps de mettre fin aux salaires excessifs.
Avec ses 24 régles rigides, l'initiative Minder menace
les PME et les emplois sans interdire pour autant

les trés hauts salaires.
Dites OUI au contre-projet ! »

Lewh-proll!nefqmpmurlebdlm de vote.
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24 Heunres, 16.02.2013, p.4 Liberté, 20.02.2013, p.13

« Seul le contre-projet
prévoit la possibilité

= Lsfomeswole  pour tes actionnaires

'aménagement du territoireoul e

conire-projet. »

WO ameagemen -0 G 04 LKL OR et 1, MO |e 3 mars 2013

Comé vaudon « Hon & Ninimstree Mandes »

24 Heures, 13.02.2013, p.10 24 Heures, 07.02.2013, p.27

Néanmoins, il serait trop simpliste de cantonner la totalité des annonces politiques a cette case.
En effet, de nombreux annonceurs politiques essaient d’utiliser le présent dans le cadre d’une
vérité générale. Nous patlons aussi ici de présent (PR) gnomique. La position énonciative devient
différente. Adam, Lugrin et Revaz patlent ici d’une « non-prise en charge de I’énoncé » " ou
encore d’une « énonciation distanciée » ''. Cette technique correspond a la case <3>"de la
matrice. Plus précisément, toujours dans un monde actualisé, cette approche semble parfois
privilégiée par le marketing politique pour donner davantage de poids aux arguments. Dans le but
de mieux convaincre, certains énoncés impliqués semblent comme déguisés, afin qu’ils passent
pour des présents de vérité générale ou méme de pseudo « maximes », comme dans les deux

annonces suivantes.

10 D’apres Adam Jean-Michel, Lugtin Gilles et Revaz Frangoise (1998), « Pour en finir avec le couple récit/discours », Pratiques n°100, Le francais
aujourd’hui, p. 85.

1t D’apres Adam Jean-Michel, Lugtin Gilles et Revaz Frangoise (1998), « Pour en finir avec le couple récit/discours », Pratiques n°100, Le francais
aujourd’hui, p. 85.

12 D’apres Adam Jean-Michel, Lugtin Gilles et Revaz Frangoise (1998), « Pour en finir avec le couple récit/discours », Pratiques n°100, Le francais
aujourd’hui, p. 85. Nous nous référons au Schéma 2 « Configuration préférentielles des tiroirs verbaux dans les sous-systémes de base ou modes
énonciatifs ».



Le Nouvelliste, 11.02.2013

11 est donc possible de penser que si le marketing politique se maintient en permanence dans le
cadre d’un monde actualisé, les annonceurs politiques tentent souvent de déplacer la perception
des temps verbaux d’une énonciation impliquée a une énonciation distanciée, en d’autres termes
de la case <1> a la case <3>. Cette manipulation leur permet d’accentuer 'impact de leur
annonce politique. La distance mise en place dans I’énonciation crée une sensation de vérité, de
certitude qui renforce alors 'argument politique. Comme 'expliquent les auteurs de I'article, « la
validité des énoncés ... au PR gnomique est totalement ouverte, elle recouvre aussi bien le passé,
que le présent et le futur» . Le citoyen ressent la nécessité de voter en adéquation avec

Pargument présenté comme une vérité générale. Le graphique ci-dessous illustre ce tour de passe-

Une bonne loi est claire,
simple, efficace.

Cette révision est confuse,

«L’aménagement du territoire
est une tiche des communes et
des cant » qui i t
le mieux les besoins de

leurs citoyens. Non a une loi
centralisatrice et inappropriée!»

complexe, inapplicable.

c merwre b

Donc le 3 mars

Révision LAT

ON

Liberré, 15.02.2013, p.14

passe ainsi que le systeme dont nous venons de parler :

Tableau 1: Configurations préférentielles des tiroirs verbaux dans le sous-syst¢me de base

ou modes énonciatifs

CONFIGURATIONS PREFERENTIELLES DES TIROIRS VERBAUX
DANS LES SOUS-SYSTEMES DE BASE

OU MODES ENONCIATIFS

Position du sujet de I'énonciation

Représeniation Prise en charge Non-prise en charge
discursive (Rd) des énoncés des énoncés .
Enonclation impliquée Enonclation distanciée
Rd conjointe PRESENT énonclatif PR. de DEFINITION
aux paramétres de la situation IMPERATIF ot PERFORMATIFS .. etPR. gnomique
d'énonclation PASSE COMPOSE 1
Monde actualisé FUTUR
ou actualisable i : <i> <3>
PR et FUTUR| NARRATIFS

Rd disjointe 2> <>
de la situation PASSE COMPOSE 2 PASSE SIMPLE
d'énonciation IMPARFAIT IMPARFAIT
Diégétisation

apres Adam Jean-Michel, Lugrin Gilles et Revaz Frangoise | « Pour en finir avec le couple récit/discours », Pratiques n e francais
13 Dapres Ad: Michel, Lugrin Gill R« Frangoise (1998), « P fini 1 ple récit/di , Pratiq °100, Le francai

aujourd’hui, p. 85.




Ce tableau met plus précisément en évidence le domaine restreint ou se cantonnent les temps
verbaux du marketing politique. Le rectangle orange identifie le monde actualisé qui est en

permanence utilisé dans le cas des annonces politiques issues des votations fédérales du 3 mars

2013.

Tableau 2 : Schéma qui résume le systéme proposé par Adam, Lugrin et Revaz

A Degréde .
DISTANCIATION Diégétisation autonome
et Mode énonciatif non actualisé
Monde actuel Origine « historique » d'une déixis secondaire i
(lype : en ce lemps-a, il était une fois)
(PaP1) (PA)
IMP& PS
(PC1) (FA) i
i PR & FUT narratfs 141 : prospect! tex 3
(FUT proche aller-PR + INF) aler [ Cevoir - INP+ INF Mmﬂj ’
msm fﬁhl-h.q.*u'c.'.l.u;l‘-'..d?..-'w.w.._;.-.;j
{PeP1) (PC) Monde fictionnel autonome
o Mode éncnciatif non actualisé 3|
{type : hier, Fan passé) (Cond. passé) ¢
COND 1
Réancrage temporel par rapport A la déixis primaire ]
NS el st - (P ek g
s : ;
{ H Mode énonciatif actualisé 4
! ;-f Monde réel fié -
! T T Y TR s L R A T T | [ SR LI U T T R NI N LE PN, e re |
: Opération ( e construcuon g Uperation oe ¢ »struction
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(passé : ou fictits) E M“Wwﬁ:} | H (alternatifs of projetés)
Ancrage délctique : déixis primalre "
t+1: passé récent (type : je-tuvous + ki + actuetement) 141 : futur proche 3
venir de - PR+ INF PC1 + PR énoncia aler/devor - PRe INF |/

4
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Qeme partie : Votations fédérales

A quatre reprises dans I'année, le peuple Suisse est appelé a se prononcer sur une modification de
la législation. Initiatives parlementaires, référendums, messages du Conseil fédéral ou autres
amenent le peuple aux urnes. Il est important de préciser qu’il s’agit en général de votations,
portant sur un objet ou une loi, et non pas d’élections de personnes. Ce n’est donc pas a une lutte
de personnalités, mais véritablement d’idées que nous devrions assister.

Puisque nous avons défini les modalités d’emplois des temps verbaux dans le marketing politique,
nous pouvons maintenant nous pencher sur un cas de votations fédérales. Plus précisément, nous
allons nous concentrer sur les votations fédérales du 3 mars 2013 au sujet de I'initiative Minder,
de la loi sur 'aménagement du territoire, ainsi que de l'article constitutionnel sur la famille.

Pour permettre cette recherche, nous avons décidé d’affiner la classification des différents temps
verbaux. Par conséquent, nous nous baserons sur des dénominations déja utilisées par des
linguistes dans le passé en ce qui concerne le présent et le futur, mais pour les temps de
Iimpératif, de linfinitif ou encore I'absence de verbe, nous nous permettrons d’émettre
différentes hypotheses. I1 est important pourtant de préciser deux éléments. Premicrement, cette
approche ne peut étre exhaustive. En effet, elle se base uniquement sur un cas bien précis de
votations fédérales et les constatations qui en découlent ne peuvent étre généralisées. Les
hypotheses émises ne restent donc que des pistes possibles. Deuxi¢émement, il est crucial de
garder en téte les schémas présentés dans la 1% partie de ce travail et surtout, de comprendre
I'importance d’un possible déplacement dune énonciation impliquée vers une énonciation

distanciée.

1. L’omniprésence du présent

Pour commencer, prenons un peu de recul et réfléchissons aux enjeux d’une votation. Le sujet
porte logiquement sur un probleme qui est apparu dans le passé. Une déficience récurrente ou
une absence législative, un nouveau besoin ou encore un mécontentement chronique sont en
effet les raisons les plus souvent citées a origine d’une campagne. Les causes s’inscrivent donc
temporellement dans le passé. Il est pourtant évident que la votation porte sur des modifications
futures, en effet, la question traitée sous-entend toujours des conséquences a venir. Mais, bien
que Pavenir soit le véritable enjeu de la votation et que la question traitée s’inscrive dans le passé,

le marketing politique utilise néanmoins massivement le présent lors de votations.
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Cette premiere constatation nous rapproche par conséquent des observations faites lors du cours.
La versatilité du présent, sa capacité théatrale a enfiler différents costumes et son caractere
insaisissable le pousse forcément sur le devant de la scene. Comme TI'explique Delveroudi, la
« ‘vacuité sémantique’» '* du présent « lui permet d’étre compatible avec toute une gamme
d’instants — actuels, passés, futurs — ou encore d’avoir une valeur panchronique »”°. Comme nous
I'avons expliqué dans la premiere partie, 'annonceur politique qui utilise le présent vise en effet
souvent une non-prise en charge des énoncés lui permettant ainsi d’occuper autant le passé, le
présent que le futur d’un point de vue temporel. On se rapproche ainsi d’un présent gnomique.
Cette constatation sera parfaitement mise en évidence par les séquences informatives présentées
ultérieurement dans ce séminaire. D’un autre c6té, la capacité particuliere du présent a mettre en
place un dialogue avec I’électeur, sans aucune certitude qu’il s’instaure véritablement, semble
renforcer Iidée que le marketing politique se place dans la catégorie disconrs décrite par
Benveniste. De cette spécificité découle sans doute le fait que les annonces présentent souvent
une image figée, un avis, un instantané de la situation politique, comme un copier-coller d’une
conversation, d’'un débat. Pour aller plus loin dans cette direction, il est possible de rapprocher
parfois les annonces politiques d’une certaine forme de journalisme. Des lors, 'annonce politique
ressemble a une #ews, une bréve qui nous informe. Par conséquent, l'utilisation du présent permet
de la rendre plus vivante comme /Zve. Nous illustrerons en particulier cette caractéristique avec les

séquences explicatives-aroumentatives développées ci-dessous.
ou

1.1  Le discours expositif

L’importance du présent nous a sauté aux yeux lors d’une premiere analyse de notre échantillon
d’annonces politiques, il nous a donc paru nécessaire d’établir une classification fine des
différents emplois de ce temps. Avec cet objectif en téte, nous proposons d’utiliser la

classification avancée par Besson dans son article sur Les valeurs du présent dans le discours expositif .

Le discours expositif, plus communément appelé informatif ou explicatif, est fortement utilisé
dans le marketing politique. Il remplit d’ailleurs les mémes objectifs que les annonces : « 'apport
de connaissances et la transmission de savoirs »' . Afin de mieux comprendre 'emploi du présent,
nous proposons d’utiliser les cing séquences discursives proposées par Besson et d’observer dans

quelle mesure elles s’appliquent aux annonces politiques. Pour une meilleure compréhension,

14 Dapres Delveroudi Rhéa (2002), « A propos d’une des valeurs du présent de Pindicatif frangais : la valeur injonctive », Revue de sémantique et
pragmatique n°11, p. 7-25.

15 Dapres Delveroudi Rhéa (2002), « A propos d’une des valeurs du présent de Pindicatif frangais : la valeur injonctive », Revue de sémantique et
pragmatique n°11, p. 7-25.

16 D’aprés Besson Matie-Joséphe (1993) « Les valeurs du présent dans le discouts expositif », Langue francaise N° 97, Université de Geneve, p. 43-59.
17 Dapres Besson Matie-Josephe (1993) « Les valeurs du présent dans le discours expositif », Langue frangaise N° 97, Université de Genéve, p.43
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nous définirons chacune de ces séquences avant d’en donner des exemples extraits du marketing

politique.

a) Séquences informatives

Pour commencer, il est important de définir la séquence informative et de mettre en exergue ses
principales caractéristiques. Comme déja expliqué, le discours expositif sert a « fournir des
connaissances » . La séquence informative en est 'exemple le plus évident. On parle donc ici de
« reformulation — en principe objective et claire — d’un savoir que le destinataire est censé ignorer
ou qu'il y a lieu de rappeler » . On suppose ainsi une présentation qui devrait étre objective et
neutre, dans laquelle on remarque la présence « relativement rare » d’organisateurs de texte, mais
par contre une fréquence de « verbes statifs », ainsi que de « nombreuses occurrences du verbe
étre » . Nous présentons ici quelques exemples directement tirés des journaux utilisés lors de

notre recherche :

Une bonne loi est claire,
:a Feorad simple, efficace.

}' ~ ]
«|l est temps de mettre fin aux salaires excessifs,

Cette révision est confuse,

Avec ses 24 régles rigides, Pinitiative Minder menace o complexe, inapplicable.
les PME et les emplois sans interdire pour autant

les trés hauts salaires, YT
Dites OUI au contre-projet | »
> “ﬂ“mlﬂ“ Le Nowvelliste, 11.02.2013
«L'aménagement du territoire

CANTON DY VRLASS

estune tiche des communes et
des cantons, qui connaissent

Liberté, 20.02.2103, p.13 le mieux les besoins de
lonu:hmt_u.llnalumloin
e Pour préserver notre pays ™ PEropcials
- _— Les femmes votent ﬁmme nous I’aimons!
Loi sur - -
'aménagement du territoire ﬁ Oui
g _Loi sur. — Révision LAT
\ Samenagome
o o PRro— le 3 mars 2013 =
24 Henres, 13.02.2013, p.10 24 Henres, 15.02.2013, p.8 Liberté, 15.02.2013, p.14

Ces quatre exemples correspondent bien a la définition des séquences informatives données par
Besson. En effet, nous y trouvons une reformulation « claire et objective ». Plus précisément,
I'annonce du canton du Valais, « une bonne loi est claire, simple, efficace », semble imposer une
vision plus claire de la situation au lecteur. Ou encore, nous pouvons considérer que la précision
du comité des opposants a la LAT qui stipule que : « 'aménagement du territoire est une tache
des communes et des cantons » permet de clarifier une situation, mais aussi rappeler un savoir
peut-étre oublié par I’électeur. Cette volonté de rappel se retrouve dans d’autres exemples.
Suivant cette idée, les opposants a 'initiative Minder tiennent a préciser que le contre-projet est

«la meilleure solution », qu’ « il est temps de mettre fin aux salaires excessifs », alors que ceux qui

18 Dapreés Besson Matie-Josephe (1993) « Les valeurs du présent dans le discours expositif », Langue francaise N° 97, Université de Geneve, p.43
19 D’apres Besson Marie-Josephe (1993) « Les valeurs du présent dans le discours expositif », Langue frangaise N° 97, Université de Genéve, p.43
20 Drapres Besson Matie-Josephe (1993) « Les valeurs du présent dans le discours expositif », Langue francaise N° 97, Université de Geneve, p.43
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rejettent la loi sur 'aménagement du territoire (LAT), veulent démontrer que cette loi «est
confuse, complexe, inapplicable » et qu’il faut donc la rejeter. Les partisans rappellent également
que « les femmes votent » oui a la LAT, ou encore qu’il faut voter oui, si nous « aimons » notre
pays. De plus, I'absence d’organisateurs de texte ainsi que 'emploi fréquent du verbe étre
confirment cette these. Nous pouvons encore ajouter, en lien avec les exemples qui suivent, que

I’emploi a plusieurs reprises de la tournure présentative « c’est » réaffirme 'objectif informatif.

Lo Comité cantonal des SCIV réunl ls 29 Janvier a pris positlon sur los
objets soumis en votations le 3 mars.

La meilleure solution contre les hauts | o e e G ot Dol e Ve oy s o
salaires, c’est le contre-projet. o5t 0UI & Pinttiative Mt ut donne Is Grot sux actonraires de reuser
Dire NON a Pinitiative Minder ot o o 3 Surace G ne vrale pOaUe o Faveus Gos far e
c’est automatiquement “0“ IND

dire OUI au contre-projet. e AT ER.sCIV
Liberté, 09.02.2013, p.5 Le Nouvelliste, 05.02.2013, p.9

Cette tournure permet ici de rappeler les intentions de vote, comme si elles avaient été oubliées
par le lectorat.

Voici encore trois autres exemples qui semblent confirmer les hypothéses émises jusqu’ici.

| Ofiier Frangais, conseler national Lt

«La LAT révisée limite les zones
\«Les PME ont besoin de bonnes conditions- m grr:g E:"n.lg de a batir aux besoins prévisibles

\cadre, Cette révision réduit les droits a batir et agricoles.» pour 15 ans. Personne ne

I
[ peut prévoir les besoins des
| entreprises a si long terme!»

Révision LAT

Donc le 3 mars

Révision LAT

20 Minutes Vaud, 04.02.2013, p.3 .
Oui e
412 Loi sur 1o 3 mars 2013 I'T:UJPL(IF_:‘TI.J:::L%J;WK

I'aménagement dy territoire

Le Matin, 05.02.2013, p.13 Liberté, 18.02.2013, p.13

La premicre annonce souligne la nécessité «de bonnes conditions cadre » pour les PME et ainsi
replace le sujet, le précise. Dans la deuxiéme, l'utilisation du verbe étre par les partisans de la LAT
confirme les analyses précédentes. Enfin, la troisieme donne une idée plus spécifique de I'enjeu.
A travers ces exemples, il parait possible de penser que ces séquences informatives utilisent un
présent qui se rapproche fortement du présent de vérité générale. L'information, présentée
publiquement sur les affiches, semble projetée dans Pesprit du citoyen qui ne possede pas
toujours toutes les informations nécessaires sur le sujet et lui donne une impression de vérité
grace a 'utilisation de ce présent particulier. Nous rejoignons ainsi plus facilement la case <3>

que la case <1> du schéma proposé par Adam, Lugrin et Revaz.
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b) Séquences explicatives-argumentatives

De leur coté, les séquences explicatives « visent a faire comprendre un phénomene, donc a
modifier un état de connaissance »*'. Ce type de séquence suppose implicitement deux éléments.
Tout d’abord, Iexistence d’un probleme que le lecteur ne peut résoudre et la volonté d’un
annonceur de otienter véritablement vers un « mode de raisonnement ». Ensuite, il nécessite une
discussion, une réflexion préalable. Les séquences explicatives essaient alors d’apporter «un
développement de type rationnel » . Pour atteindre cet objectif, ’énonciateur étudie, donne des
exemples, déduit, ou encore oppose des arguments. Dans la plupart des cas, il est relativement
facile de déterminer de quel c6té penche son raisonnement. L’objectivité n’est donc pas cruciale a
ce niveau. Au contraire de la séquence informative, nous retrouvons ici 'emploi d’organisateurs de
texte. Il est nécessaire d’ajouter qu'en marketing politique le couple explicatif-argumentatif est
indissociable. Les partis politiques ou autres parties prenantes du débat veulent obligatoirement
convaincre les électeurs. Par conséquent, leurs explications doivent toujours se mettre au service
de Pargumentation, car ’énonciateur espere « modifier, chez le destinataire, des connaissances ou
croyances relatives aux thémes abordés » . La subjectivité est inévitable. Les objectifs sont
simples : il faut « défendre une opinion, justifier un point de vue, convaincre du bien-fondé d’un
jugement, d’une appréciation» **. Nous avons donc ici une technique élaborée qui vise a
convaincre, dans laquelle nous retrouvons souvent lapparition d’énoncés évaluatifs. En
conclusion, il est possible de dire que les séquences explicatives et argumentatives présentées par
Besson ne forment qu’une seule séquence dans le domaine du marketing politique. Pour illustrer
cette constatation, il est possible de reprendre quelques exemples de marketing politique déja

évoqués dans les séquences informatives :

« Seul le contre-projet |
prévoit la possibilité
pour les actionnaires
de récupérer des

|
«ll est temps de mettre fin aux salaires excessifs. salaires trop élevés
Avec ses 24 regles rigides, I'initiative Minder menace versés aux dirigeants. iacei chovaiey
les PME et les emplois sans interdire pour autant Je dis non a Pinitiative et oui au
les trés hauts salaires, contre-projet.» TWTATIVE

Dites OUI au contre-projet | »

MINDER

www.minder-non.ch
Comtd vadon « Non § Minatree Mindee s

Liberté, 20.02.2103, p.13 24 Henres, 07.02.2013, p.23

2 D’apres Besson Marie-Joséphe (1993
22 D’apres Besson Marie-Joséphe (1993
2 D’apres Besson Marie-Joséphe (1993
2 D’apres Besson Marie-Joséphe (1993

« Les valeurs du présent dans le discours expositif », Langue francaise N° 97, Université de Geneve, p.43
«Les valeurs du présent dans le discours expositif », Langue frangaise N° 97, Université de Geneve, p.43
« Les valeurs du présent dans le discours expositif », Langue francaise N° 97, Université de Geneve, p.43
«Les valeurs du présent dans le discours expositif », Langue frangaise N° 97, Université de Geneve, p.43

T2
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A travers les exemples déja mentionnés, nous devinons une véritable relation entre la séquence
informative et la séquence explicative-argumentative qui forment un couple omniprésent en
marketing politique. En effet, nous retrouvons souvent la présence d’une séquence informative
qui actualise les connaissances de I’électeur et lui rappelle la situation, liée a une séquence
argumentative qui renonce a 'objectivité et oriente habilement le lecteur dans la direction choisie.
Ce couple peut facilement permuter sans perdre de vue son objectif de rappel et de persuasion.
On essaie donc ici de méler subtilement 'objectivité de la premicre information a la subjectivité de
la seconde, avec 'espoir de faire tomber cette différenciation dans le flou, afin sans doute que
I’électeur ne retienne et n’accepte que 'objectivité du raisonnement. Par exemple, les opposants a
I'initiative Minder expliquent que «linitiative Minder menace les PME et les emplois sans
interdire pour autant les trés hauts salaires », ou encore que seul le contre-projet « prévoit la
possibilité pour les actionnaires de récupérer des salaires trop élevés ». Apres avoir présenté
I'objectif principal qui est « de mettre un terme aux salaires excessifs », 'annonceur argumente en
présentant les défauts de linitiative Minder. L’emploi du verbe « menacer » ou des mots « trop
élevés » donne une connotation négative a 'information qui fait passer I'objectivité au second plan
et nous plonge dans largumentation. Toujours dans la logique de ce couple informatif-

argumentatif, il est possible de retrouver une seconde variante :

«L’aménagement du territoire

est une tiche des commuNes ot Le Comité cantonal des SCIV réuni le 29 | a pris sur les
= & an e 3 mars.
des c s, qui conn t
le mieux les besoins de C'est NON a la de la lol o du ter qui viole le
= - fédéralisme avec de graves conséquences pour notre Valais, loyers plus chers,
leurs citoyens. Non a une loi taxes supplémentaires, augmentation du chdmage.

»
centralisatrice et inapproprié.l Cest OUl a Finltlative Minder qui donne le droit aux actionnaires de refuser

les salaires abusifs des managers et le versement de parachutes dorés.

C'est également un grand OUl & Marticle sur la
qui dote enfin la Suisse d'une vraie politique en faveur des familles, les piéces
mairesses de la socidté.

Donc le 2 mars

CHRETIENS DU VALAIS

Liberté, 15.02.2013, p.14 Le Nonvelliste, 05.02.2013, p.9

Dans ces deux exemples, déja utilisés dans les séquences informatives, le couple s’articule autour
de la relative en « qui ». La séquence informative rappelle un fait, une intention de vote, avant que
la relative ne vienne argumenter, expliquer la raison de cette tendance. Pour les opposants a la
révision, « 'aménagement du territoire est une tache des communes et des cantons», car ils
« connaissent le mieux les besoins de leurs citoyens ». De leur coté, les Syndicats Chrétiens du
Valais (SCIV) donnent leurs intentions de vote avant d’expliquer que la LAT «viole le
fédéralisme avec de graves conséquences», que linitiative Minder «donne le droit aux
actionnaires de refuser les salaires abusifs... » ou encore que I'article sur la famille « dote enfin la
Suisse d’une vraie politique en faveur des familles ». D’autres exemples comme celui qui suit a

propos de la LAT semblent confirmer cette option choisie par de nombreux partis politiques. La
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construction de la phrase ne s’articule pas forcément autour du « qui», elle peut aussi pivoter

autour du « parce que » ou du « donc » :

. «Larévision de la LAT contraint
Pour les locataires s b ditme
Y o <Je dis OUI & la Loi sur 'aménage- SEPrOpLieY lewrs prOpIIAtANSS:
ment du territoire (LAT) parce qu’elle propriété privéel»
permet enfin de lutter contre la
thésaurisation des zones a batir.»

Donc le 3 mars

Carlo Sommaruga, Conseiller national PS/GE ncle3
’ R LAT
Secrétaire général de 'Association suisse des NASSS

locataires (ASLOCA romande) ensasenasouar N o N
ERURCE cp 1552, 1700 Friboury

24 Heures, 11.01.2013, p.7 Liberté, 20.02.2013, p.10

Cependant, la forte présence dans les annonces analysées du couple informatif- argumentatif ne
doit pas faire oublier 'utilisation parfois individuelle de la séquence argumentative qui se suffit
alors a elleeméme. Cet emploi a comme objectif de «modifier, chez le destinataire, des
connaissances ou croyances relatives aux thémes abordés» *>. Nous retrouvons ainsi parmi
I’échantillon étudié certaines propositions qui semblent indépendantes les unes des autres, mais
aussi parfois d’autres qui peuvent s’enchainer autour d’organisateurs de textes comme « toutefois »
par exemple. I’objectif qui se cache derriere ces séquences argumentatives est d’orienter vers un

« mode de raisonnement », d’apporter « un développement de type rationnel » *° comme 'explique

Besson :
i «Un aménagement efficace du
¢ territoire permet des économies
Sgg 3 dans les infrastructures.»
S -
i i
[ $-%-] . 3:
«L'initiative Minder met le :
doigt sur un réel probleme;  «Linitiative Minder = «Linitiative Minder
toutefois les moyens pour crée un monstre met en danger les
le réglementer sont trop bureaucratique et caisses de pension
pour Pattrctuté desa | criminalise Pactivité| et nos rentes. Elle les
pour Pattractivité de la . 2 surcharge de b u-
Suisse et ses emplois. economique. .Nm‘l a -arge ae burea
C'est pour cette raison que = UN texte extréme, cratie et menace leurs
je voterai pour le contre- Non a linitiative dirigeants de peines

de prison»

a la Loi sur le 3mars 2013
werwminder-non.ch I'aménagement du territoire
Liberté, 21.02.2013, p.13 Liberté, 23.02.2013, p.13 Liberté, 18.02.2013, p.18 Le Matim, 29.01.2013, p.11

25 D’apres Besson Marie-Joséphe (1993) « Les valeurs du présent dans le discours expositif », Langue frangaise N° 97, Université de

Geneve, p.43
26 Dapres Besson Marie-Josephe (1993) « Les valeuts du présent dans le discours expositif », Langue frangaise N° 97, Université de
Geneve, p.43
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En outre, il est intéressant de constater que la tendance argumentative de la séquence est tres
souvent déterminée par le registre lexical qui encadre le verbe. En d’autres termes, 'aspect
argumentatif n’est pas seulement déterminé par le temps utilisé, le présent en I'occurrence, mais
dans ce cas plutot par la sémantique du verbe ou des mots qui participent a argumentation. Par
exemple, pour les opposants a I'initiative Minder, un vocabulaire dépréciatif tel que « probleme »,
« astreignant », « dangereux », « monstre », « criminalise », « danger», «surcharge» ou encore
« prison » est utilisé, afin de mettre en avant les risques d’une telle initiative. A Popposé, les
partisans a 'aménagement du territoire choisissent des termes mélioratifs comme « efficace » ou
« économie », afin de mettre en avant les avantages d’une telle loi. Notons pour finir que cette
volonté de convaincre, basée uniquement sur la séquence argumentative, a été massivement et
sans grand succes utilisée par les opposants a initiative Minder. Pour des détails chiffrés, il est
possible de se référer au tableau qui sera présenté plus tard dans ce séminaire. En conclusion, une
telle pratique nous ramene a un présent plus énonciatif que gnomique. Par conséquent, ces
exemples répondent aux caractéristiques de la case <1>?. Nous pouvons ajouter qu’ici un
véritable dialogue s’installe entre « le locuteur et I'auditeur »*. De tels exemples, en particulier ceux
contre Dinitiative Minder et contre la LAT répondent donc a la définition de Benveniste du

. . N 29
discours, qui correspond 2 la case <1>%.

c) Séquences injonctives

Cette séquence vise a répondre a la question : « comment faire ? ». Consécutivement, elle révele
bl
une «intention particuliére de Iénonciateur » ' qui espére a travers ce procédé amener le
destinataire « vers un comportement déterminé, vers un agir s'imposant comme une nécessité ».
Le passage d’une séquence informative a une séquence injonctive trahit lintention de
I’énonciateur d’essayer de « recommander, voire d’imposer des modes de faire que » le citoyen
. N . . L, 31 . ,
« doit connaitre et mettre en pratique pour obtenir des résultats attendus » *. Il est intéressant de
constater que 'emploi de verbes modaux entraine souvent I'injonction. En marketing politique,
cette utilisation ne se suffit pas a elle-méme. En effet, si les annonceurs souhaitent véritablement
pousser le lecteur vers une tendance, lui expliquer comment faire pour éviter telles ou telles
conséquences, alors ils emploient de préférence 'impératif. Cet emploi particulier sera étudié

ultérieurement dans ce travail de séminaire. Cependant, il existe des traces de séquences

27 D’apres Adam Jean-Michel, Lugrin Gilles et Revaz Frangoise (1998), « Pour en finir avec le couple técit/discours », Pratiques n°100, Le frangais
aujourd’hui, p. 85. Nous nous référons au Schéma 2 « Configuration préférentielles des tiroirs verbaux dans les sous-systémes de base ou modes
énonciatifs ».

28 D’apres Benveniste Emile (1959), « Les relations de temps dans le verbe frangais », Problemes de linguistiques générale, Chapitre XIX,p. 242.

2 D’apres Adam Jean-Michel, Lugrin Gilles et Revaz Frangoise (1998), « Pour en finir avec le couple técit/discours », Pratiques n°100, Le frangais
aujourd’hui, p. 85. Nous nous référons au Schéma 2 « Configuration préférentielles des tiroirs verbaux dans les sous-systémes de base ou modes
énonciatifs ».

30 Drapres Besson Matie-Josephe (1993) « Les valeurs du présent dans le discours expositif », Langue francaise N° 97, Université de Genéve, p.43

31 Drapres Besson Matie-Josephe (1993) « Les valeurs du présent dans le discours expositif », Langue frangaise N° 97, Université de Genéve, p.43
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injonctives au présent dans les annonces politiques. Plus précisément, cette technique peut
compléter la séquence informative, explicative-argumentative ou encore semi-narrative, afin
d’indiquer clairement au destinataire la bonne marche a suivre. Cet ajout injonctif semble, comme
expliqué, répondre a la question « comment faire » > mise en avant par Besson. La classification de
Adam Lugrin et Revaz nous amene a considérer ces séquences injonctives comme des
performatifs. Ils s’inscrivent donc dans la case <1>> du schéma. En effet, une telle utilisation des
temps verbaux semble naturellement impliquer une action des linstant ou elle est évoquée.
L’objectif est donc d’amener I’électeur vers un comportement souhaité, un vote déterminé. Voici

trois exemples choisis parmi de nombreux autres de cet état de faits:

«L’économie a besoin de réserves
de zones a batir pour son propre
développement. La révision de

la LAT freine implantation de
nouvelles entz2orises dans notre
canton. Ell¢ doit 3tre refusée!»

pour les actionnaires

jechoisis lecontre=projel, Gerecupererdes | e 4
Plus effiace et agitdéja en 2014! “f.';:i:ts. -

MATILE
r’ " hl il"]ﬁlirﬁ . nmﬂ“w

Le Matin, 30.01.2013, p.13 24 Heures, 07.02.2013, p.23 Liberté, 16.02.2013, p.13

Comme e Consel6géral, ~ eotic e |

Donc le 3 mars

Révision LAT

Cormitd fi :
Non & la révision de laLAT N N
Cfo UPCF, cp 1552, 1701 Fribourg,

Comiad vaedon o Ko | Mextatron Minders

Dans ces cas particuliers, il est intéressant de constater que la majorité des annonces injonctives
s’accompagnent d’une séquence informative, qui peut se situer au début, au milieu ou a la fin. De
plus, le choix du présent pour faire basculer Popinion dans le sens désiré se justifie, puisque ce
temps permet d’inscrire temporellement le choix dans lactualité, afin de faire de ce vote une
, ., 34 . . . c 1 . , . ..
«nécessité »”. Pour conclure, il est important de signaler que si Pemploi du présent est judicieux,
la personnalité de I’énonciateur s’avere aussi cruciale. L’emploi de la 17 personne du singulier en
particulier permet au récepteur de s’y identifier. Ainsi, la personne autant que le temps permettent

d’influencer et de pousser I’électeur vers un choix.

32 D’apres Besson Marie-Joseéphe (1993) « Les valeuts du présent dans le discours expositif », Langue frangaise N° 97, Université de
Geneve, p.43

33 Schéma Revaz

34 Dapres Besson Marie-Josephe (1993) « Les valeuts du présent dans le discours expositif », Langue frangaise N° 97, Université de
Geneve, p.43
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d) Séquences (semi-)narratives

Pour finir, il existe une 4™ catégorie qui nécessite « ’évocation d’une chronologie d’événements

passés, en relation avec le théme traité »*°. Nous nous trouvons alors dans le RACONTER. Seul

un « but expositif général »** se cache derricre cette séquence (semi-)narrative. Elle devrait donc

étre objective et la présence d’organisateurs et de datations chronologiques courante. Qu’en est-il,

si nous observons un exemple semi-narratif typique extrait de notre panel ?

Moratoire sur les zones
a batir: qui ment?

La révision de la LAT a été congue pour contrer Uinitiative
pour le paysage, qui gélerait pendant vingt ans la surface
totale des zones a batir en Suisse. «On ne va pas réint-
roduire dans notre contre-projet une autre forme de
moratoire»

C’est cewu’affirme M chel Matthey, sous-directeur de
I'Office du aeveiuppement territorial, dans 24 heures du
15 février 2013.

Le Message du Conseil fédéral du 20 janvier 2011 dit ¢ xac-
tement le contraire a la page 98T:

Congue comme un contre-projet a Uinitiative pour le
paysage, la révisic= 22 1= LAT se doit de mettre 'accent
sur ce point. EL'e prévoit : cet effet un moratoire sur la
surface totale av. =<..es a bitir de chaque canton.

Quii ment?
Le Coneil fédéral ou le sous-directeur
de POffice du développement territorial?

Donc le 3 mars

Révision LAT

24 Heures, 16.02.2013, p.1

Premi¢rement, nous pouvons effectivement

mentionner la présence d’indicateurs
chronologiques tels que « 15 février 2013 » ou
« 20 janvier 2010 ». Deuxi¢mement, il est évident
que nous nous trouvons dans le domaine du
RACONTER. L’auteur, essaie autant que possible
de présenter objectivement des faits. Le «but
expositif général » est respecté. Nous avons donc
une forme de démonstration. Finalement, il est
possible de repérer des détails qui font référence
au passé, comme 'emploi du passé composé au
passif «a été congue », le complément de temps
dates

«pendant vingt ans» ou encore les

mentionnées. Nous avons donc un parfait
exemple de séquence (semi-)narrative.

I1 est tres intéressant de constater que nous nous
trouvons ici dans une troisicme case de la matrice

présentée au préalable dans ce séminaire. En effet,

si I’énonciation reste impliquée, toute une partic de l'argumentation se base sur «une

représentation discursive disjointe de la situation d’énonciation ». I’emploi d’un passé composé

inaccompli au passif « a été congue » confirme cette impression. Dans les exemples qui suivent,

nous allons retrouver a plusieurs reprises ’emploi du passé composé. Cette observation confirme

la nécessité d’une case <3> supplémentaire de transition entre le discours et le récit présenté par

Benveniste.

3 D’apres Besson Marie-Joséphe (1993) « Les valeurs du présent dans le discours expositif », Langue franaise N° 97, Université de Geneéve, p.43
3 Drapres Besson Matie-Josephe (1993) « Les valeurs du présent dans le discours expositif », Langue francaise N° 97, Université de Geneve, p.43
3 D’apres Adam Jean-Michel, Lugrin Gilles et Revaz Francoise (1998), « Pour en finir avec le couple récit/discours », Pratigues n°100, Le frangais

aujourd’hui, p. 85.
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Pourtant, nous devons signaler que les extraits suivants, bien qu’ils correspondent globalement a
la définition de séquence (semi-)narrative, ne respectent pourtant pas toujours le principe

d’objectivité et ne présentent pas souvent les faits de manicre neutre:

SALAIRES INDECENTS: )
le contre-prolet est plus efficace

emps de mettre fin aux salai pxcessifs. Linitiative Minde “a e mérite

d’avoir soulevé le prob Avec ses
24 régles rigides, elle es et nos emplois. Sans pour autant
interdire les trés hauts S

Le Parleme a atabli un contre-projet bien plus e ace contre les dérives
salariales. h la racine du probléeme® s outils concrets aux
actionnaires pol gir. Tol

1 es parlementaires, y compris de Gauche, I'gnt approuveée
(sauf un). Le contre-proje stiorét a entrer trés rapidement en vigueun autre
avantage majeur. Linitiativ ncore étre transposée dans différentes 10is, ouvrant
la porte a d’interminables débdts parlementaires.

Le Matin, 14.01.2013, p. 10

Donc le 3 mars:

WU C o] P
sol et des loyers. Les PME, les familles et les classes moyennes seront les grandes perdantes. Personne n {connait} Re\"5|°n LAT
a batir pour 15 ans. L'administration resle uette. L'Office fédéas e me a A

demandéeily a quelques années. L mplel: no @
pas les effets. Quand la confusio edune seule réponse: NON!

Comité interpartis «non & la révision ratée de la LATs, case postale 8166, 3001 Berne www.revision-lat-non.ch

rune nouvelle loi dont méme ['administration fedérale g -_

24 Heures, 23.01.2013, p.19

L'amépagamant.du territoire a toujours été une tiche des communes et des cantons. Les autositéssammunales et canto- Donc le 3 mars:
nalefc te mieux les besgins des populations ainsi que des arts et métiers locaux fm endre les mesu- y o _®
| res les plust fes. La nouvelle LAn ace systéme efficace en centralisant les compétenceSTDTmportantes décisian REVIS ion LAT

d’aménagement du territoire seront prises a la Berng fédérale. Les cantons et les communes sont mis sous tutelle ef|
exécuter les ordres de Berne. Voila pourquoi nous @ on a cette révision ratée de la LAT.

Comité interpartis sNon & la révision ratée de |a LAT», Case postale 8166, 3001 Berne www.revision-lat-non.ch

Le Matin, 13.01.2013, p.40

Comme derniére précision, relevons que cette technique a été majoritairement employée par les

opposants a la loi sur P'aménagement du territoire.

2. Le futur

Méme si le présent s’impose majoritairement dans le marketing politique, comme démontré dans
la section précédente, d’autres temps verbaux y occupent aussi le haut de l'affiche. Comme
expliqué dans I'introduction consacrée au présent, les conséquences qui découlent des votations
sont bien souvent le premier sujet de discussion lors des débats. Ces conséquences, ces
hypotheses évoquées devraient donc logiquement I’étre au conditionnel. En effet, seules des
suppositions peuvent étre émises. Néanmoins, c’est un futur simple (FS) alors hypothétique qui
se profile en priorité.

Il nous parait donc désormais important d’observer 'emploi spécifique du futur. Dans un
premier temps, notons que la fonction du futur simple correspond en général a 'emploi typique

qui lui est attribué par Barcelo et Bres. Ainsi, le futur s'utilise « lorsqu’il s’agit de situer un proces
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comme ultérieur par rapport au moment de la parole »*. Revaz confirme cette postulation, mais
la nuance lorsqu’elle écrit que « le futur simple est une temps ‘relatif’ qui exprime une projection
par rapport a un point de repére quelconque, explicite ou implicite »”. Dans notre cas précis, le
point de repere est explicite. La date du 3 mars, choisie pour ces votations fédérales, joue ce role.
Ces définitions coincident bien avec la totalité des exemples que nous avons trouvés dans les
journaux choisis. Pour notre travail, nous allons nous arréter sur trois emplois du futur
spécifiques au marketing politique. Dans un premier temps, nous nous pencherons sur le futur
modal épistémique. Nous analyserons ensuite briecvement 'emploi d’un futur de promesse pour
finir par I'utilisation mineure du futur périphrastique. Pour conclure, il est important de préciser

que ces différents emplois du futur n’occupent pas la méme case dans la matrice.

2.1  Le futur modal épistémique

Pour commencer cette analyse du futur, il est important de préciser que nous allons largement
suivre P'analyse menée par André Borillo qui affirme que «le futur verbal est généralement
employé avec une valeur purement temporelle, mais qu’il peut arriver que cette marque verbale
recouvre une autre fonction ». Comme il explique, le « futur est un biais court et rapide pour
exprimer de maniere indirecte des intentions, des croyances, des convictions qui animent le
locuteur ». Dans le cas de votations, ce sont bien de convictions, de croyances dont nous patlons.
Le futur permet alors d’exprimer une opinion personnelle de manic¢re modérée, alors qu’elle
« pourrait étre exprimer de maniére plus ouverte et formuler de maniére plus explicite »*'. Cette
idée se confirme, lorsque I'on constate que le futur se retrouve souvent dans les prises de paroles

de personnalités politiques présentées entre guillemets:

4 infative Minder enirainera pour nos caises
'de pension un surcroitde bureaucratie inutile

Oiivier Feller, conseiller national PLR:

«Lintroduction d’une taxe sur la plus-value fondire
combinée a l'obligation de déclasser des terrains

constructibles poussera les prix des logements a la
hausse.»

Doncle 3 mars

Révision LAT

24 Henres, 30.01.2013, p.17 Le Nonvelliste, 14.02.2013, p.14

38 D’apres Barcelo Gérard et Bres jacques (20006), « Chapitre 5 : LE futur simple », dans : /es zemps de lindicatif en frangais, Paris, Ophrys, p.101-111.
3 D’apres Revaz Francoise (2009), « Valeurs et emplois du futur simple et du présent prospectif en frangais », dans : Faits de langue, n°33, p. 149-
161.

40 Drapres Borillo André (2005), « Parmi les valeurs énonciatives du futur, le futur conjectural », dans : Lambert Frédéric et Nolke Henning, Ia
Syntaxe an canr de la grammaire, rennes, Presses Universitaires de Rennes, p.35-44.

21



Cependant, suite a l'examen de notre corpus d’annonces, nous devons évoquer un point
particulier sur lequel notre prise de position s’avere quelque peu différente de celle de Borillo.
Comme il Pexplique, 'emploi modal épistémique a pour objectif « d’affaiblir » et de « relativiser la
valeur de la vérité ». Il ajoute que « le conditionnel est généralement donné comme le temps par
excellence de la modalité épistémique »*', mais que « les formes du futur simple ou antérieur
peuvent également revétir ce caractére modal »¥. Si notre analyse est en adéquation avec
laffirmation concernant le conditionnel, nous nous permettons néanmoins de remettre en
question la relativisation de la valeur de la vérité dans le cas des annonces politiques. En effet,
I'aspect modal semble permettre ici non pas d’affaiblir, mais au contraire d’accroitre, selon nous,
la valeur de la vérité. Plus précisément, c’est la perception de la vérité par I’électeur qui est
amplifiée. Nous observons donc un emploi typique au marketing politique dans ce cas. En effet,
lors de votations, le but est de convaincre. Et méme si le futur modal épistémique offre ici une
«marge de doute », il développe également le sentiment d’une « trés forte probabilité ». Le futur
permet donc de se «projeter dans lavenir et d’avancer une hypothése trés proche du
pronostic »". Dans le cas du marketing politique, 'emploi du futur permet donc de maintenir la
liberté de choix laissée au citoyen, tout en I'influencant fortement. L’électeur ne se sent donc pas
vraiment forcé de croire, car la conséquence est présentée dans un futur hypothétique, mais reste

néanmoins clairement orienté. Le futur modal épistémique permet donc de renforcer une vérité

propre au locuteur :

. .
? Moratoirede5 ans
m . A
sur les zones a batir
Avec la révision de la LAT, les cantonf auront)
I'interdiction d’augmenter leurs zones ir durant
une période pouvant durer cing ans. Les projets de
* logemen seron‘i']ﬂenacés de blocages.

‘ Nona Paugmentation
Le contre-projet ne figure pas sur le bulletin de vote, 3
Il entrera automatiquement en vigueur si Finitiative est refusée. de la pénurie de logements!

24 Heures, 16.02.2013, p.4 24 Henres, 05.02.2013, p.17

La LAT révisée limite les zones a batir aux besoins théoriquement prévisibles pour 15 ans. La Confédérati contraindre les commu- Donc le 3 mars:
nes et les cantons & déclasser certains terrains. Cette pénurie artificielle de surfaces constructibld§ provoquera e hausse des prix du
% seront :}

e dh asa sk

[ 4 . _ 8
sol et des loyers. Les PME, les familles et les classes moyenn s grandes perdantes. Personne it les besoins en terrains Rev‘s’on L T
4 batir pour 15 ans. L'administration reste muette. L'Office fé

développement territorial se distancie méme d'une étude qu'il a
demandéeily a quelques années. Le chaos est complet: nous votons sur une nouvelle loi dont méme I'administration fédérale ne connait
pas les effets. Quand la confusion régne, une seule réponse: NON!

Comité interpartis snon & la révision ratée de la LATs, case postale 8166, 3001 Berne www.revision-lat-non.ch

24 Henres, 23.01.2013, p.19

# Drapres Borillo André (2005), « Parmi les valeurs énonciatives du futur, le futur conjectural », dans : Lambert Frédéric et Nolke Henning, I.a
Syntaxe an canr de la grammaire, rennes, Presses Universitaires de Rennes, p.35-44.
4 Drapres Borillo André (2005), « Parmi les valeurs énonciatives du futur, le futur conjectural », dans : Lambert Frédéric et Nolke Henning, I.a
Syntaxe an canr de la grammaire, rennes, Presses Universitaires de Rennes, p.35-44.

apres Borillo André « Parmi les valeurs énonciatives du futur, le futur conjectural », dans : Lambert Frédéric et Nolke Hennin,
+ Drapres Borillo André (2005), « P les val t du futur, le fut jectural », d. Lambert Fréd t Nolke H o, La
Syntaxe an canr de la grammaire, rennes, Presses Universitaires de Rennes, p.35-44.
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+ La Confédératior{contraindra [8s cantons a déclasser des terrains constructibles. Dﬂf 1'.3 meres
+ La pénurie de terralfS"#batr qui en résulteralProvoquerayine augmentation massive des loyers. RIGUHUL AN\
« Aujourd’hui déja, les familles ont du mal & trouver des appartements a loyers abordables.

NON

Les différents exemples choisis confirment I'idée exprimée au préalable, a savoir que ce futur, que

Comité vaudois interpartis sNon & la révision ratée de la LATs, case postale 1215, 1001 Lausanne www.revision-lat-non.ch

24 Heures, 28.01.2013, p.20

I'on dira conjectural, permet au locuteur d’avancer des hypotheses qui apparaissent alors tres
probables, tout en laissant une marge de doute qui garantit 'impression de liberté de Iélecteur. La
cible visée est donc influencée presque inconsciemment. En conclusion, ce futur modal
épistémique pose probleme, lorsqu’il faut le placer dans la matrice. Méme si la valeur temporelle
ne peut étre négligée, car chaque futur semble «une projection dans lavenir de celui qui
parle/écrit »*, il est possible de penser que le coté hypothétique, la simple probabilité mis en
place par la modalité, pourraient étre interprétés par les citoyens comme une énonciation
distanciée. Comme expliquée auparavant, la modalité qui maintient la liberté de la cible renforce
alors 'impact de argument. En d’autres termes, les électeurs pourraient percevoir cette forme
verbale, certes modale, comme une forme de vérité presque divinatoire. On pourrait alors
avancer I’hypothese que ce tour de passe-passe des annonceurs politiques pousse le futur modal

épistémique vers la case <3> de la matrice, avec une énonciation distanciée.

2.2 Le futur de promesse

Maintenant, que nous avons étudié 'emploi prototypique du futur dans le marketing politique,
nous allons nous pencher sur une autre alternative. En effet, si 'emploi du futur modal
¢épistémique est légitime dans ce contexte, 'emploi d’'un futur de promesse ne semble pas
forcément justifié. En d’autres termes, le futur de promesse, qui s’applique principalement « a la
1% personne », permet des « tournures de phrases qui s’interprétent comme la formulation d’une
engagement de la part du locuteur, sans que celui-ci ait a le formuler en termes explicites »”. En

voici deux exemples :

# D’apres Adam Jean-Michel, Lugrin Gilles et Revaz Francoise (1998), « Pour en finir avec le couple récit/discours », Pratigues n°100, Le frangais
aujourd’hui, p. 85.

# Drapres Borillo André (2005), « Parmi les valeurs énonciatives du futur, le futur conjectural », dans : Lambert Frédéric et Nolke Henning, I.a
Syntaxe an canr de la grammaire, rennes, Presses Universitaires de Rennes, p.35-44.
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le réglementer sont trop

de pension un surcroit de hureaucratie inutile, : astreignants ot angercux
c'est pourquoi noug voterons oyl s
non le 3 mars prochain.»

C’est nour cette raison que
, j¢t voterai y our le contre-
projers

A LINITIATIVE
NONMROLR
www.minder-non.ch

Le Nouvelliste, 14.01.2013, p.14 Liberté, 21.02.2013, p.13

Nous pouvons patler ici de futur illocutoire. Cet emploi entraine un engagement qui « décale la
réalisation du procés »*. Par conséquent, une telle utilisation renforce la présence du futur
illocutoire dans la case <1> de la matrice. Il est important de montrer que cette technique n’est
pas forcément recommandée en marketing politique. Cet emploi modal seme le doute dans
Pesprit du citoyen qui ne sait plus ce qu’il doit croire. Méme si les opposants a I'initiative Minder
affirment qu’ils « voteront» ou «voteraient» non, ’électeur a de la peine a les croire. La
particularité modale du futur empéche d’y adhérer complétement et avec confiance. Par
conséquent, le temps du présent, comme vu précédemment semble davantage se justifier, car
I’électeur a besoin de certitudes. En conclusion, notons que cette utilisation a été uniquement
I'apanage des opposants a I'initiative Minder. Il semble donc que le marketing politique doive tout
a la fois donner I'impression de maintenir la liberté de choix, tout en ne laissant planer aucun

doute.

2.2.1 Le futur périphrastique

Finalement, il est nécessaire de signaler un dernier emploi spécifique du futur. Malgré de rares
apparitions dans les annonces recensées, cet emploi nous semble plus légitime que le précédent.
Le futur périphrastique, aussi appelé présent prospectif (PRP), est présent¢é comme un
concurrent de l'emploi typique du futur simple. En effet, comme l'explique Revaz, «la
perspective du futur peut étre exprimée aussi bien par un FS que par un PRP ». En revanche,
dans I'emploi conjectural qui nous concerne, «les deux temps ne sont pas concurrents ». Le
présent prospectif n’exprime pas une modalité, il ne laisse aucune « marge de doute »* au
contraire, il met en avant une certitude. Revaz parle alors d «aspect protensif». Le futur

périphrastique donne donc une « directionnalité vers Pavenir »*. Dans le cadre de la matrice, cet

46 Draprés Adam Jean-Michel, Lugrin Gilles et Revaz Frangoise (1998), « Pour en finir avec le couple récit/discours », Pratiques n°100, Le frangais
aujourd’hui, p. 85.

4 D’apres Borillo André (2005), « Parmi les valeurs énonciatives du futur, le futur conjectural », dans : Lambert Frédéric et Nolke Henning, Iz
Syntaxe an canr de la grammaire, rennes, Presses Universitaires de Rennes, p.35-44.

4 Drapres Revaz Francoise (2009), « Valeurs et emplois du futur simple et du présent prospectif en francais », dans : Faits de langue, n°33, p. 149-
161.

24



. . . . . ., . 49
emploi rejoint la case <1>, mais rajoute une «visée prospective» .

Pour suivre notre
raisonnement, ’'emploi du futur périphrastique semble évidemment beaucoup plus justifié dans le
cas du marketing politique qu’un futur de promesse. En effet, grace a lui, ’électeur ne doute plus
de 'engagement de la personnalité mise en avant et peut donc lui faire toute confiance. Grace au
premier exemple qui suit, le lecteur est persuadé que cet agriculteur, et probablement tous les
agriculteurs avec lui, ‘vont voter’ oui a la LAT. Il a donc la possibilité de rejoindre cette sorte de

communauté. Avec le second exemple, nous pouvons percevoir la visée prospective dans le cadre

de I'argumentation.

‘agriculteur, «Chaque seconde, un métre car-
r DUI. ré de terres cultivables disparait.
seconde. un C’est pourquoi je vais voter OUI

i le 3 mars.»

«En tant o
jelvais vote
Car énaque
meétre carré de terres culti-
vables disparait.»

Y| Jacques Bourgeois
B conseiller national PLA
" ¥ directeur de I'Union
suisse des paysans
(USF)

Fritz Glauser
vice-président de
I'Union Suisse des
Paysans

-
ou. a la Loi sur le 3 mars 2013

by and b5 s 201 I'aménagement du territoire

raménagement du territoire - NON

24 Henres, 24.01.2013, p.5 Liberté, 20.02.2013, p.18 24 Heures, 20.02.2013, p.17

3. Les modes dans le marketing politique

Apres avoir analysé 'emploi des deux temps les plus usités dans le marketing politique lors de
votations fédérales, nous pouvons dorénavant nous pencher sur d’autres cas également présents
dans les annonces étudiées, mais que 'on préte en général plus volontiers a des élections. Nous
parlons ici de Pimpératif, de I'infinitif, mais aussi de I'absence de verbe. Il faut remarquer que ces
cas limitent Pargumentation et se concentrent plus particulicrement sur 'aspect émotionnel. On
vise donc ici les ‘sentiments’ politiques du citoyen. Une élection, qui porte sur des personnes et
non sur un objet, parait légitimer un tel emploi, mais il est néanmoins possible de le retrouver

aussi lors de votations et, a bien des égards, cet emploi nous parait judicieux.

4 D’aprés Adam Jean-Michel, Lugrin Gilles et Revaz Francoise (1998), « Pour en finir avec le couple récit/discours », Pratigunes n°100, Le frangais
aujourd’hui, p. 85.
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3.1 L’impératif
Pour commencer, nous allons nous concentrer sur 'emploi de I'impératif. Ce mode revet
évidemment d’abord une connotation injonctive et permet donc de donner un ordre ou un
conseil. Néanmoins, cette vision semble trop étroite. L’impératif permet aussi d’exprimer un
désir, de faire des recommandations ou peut encore s’apparenter a une forme de politesse. Dans
le cas du marketing politique, plusieurs de ces caractéristiques semblent séduire les annonceurs,
puisque le désir, le conseil, mais aussi I'ordre sont propices a influencer le citoyen. De plus, ce
sont probablement aussi les spécificités d’emploi de I'impératif qui incitent les annonceurs a
utiliser un tel mode. En effet, 'absence de pronom accélére I'échange. Le récepteur se sent
immédiatement obligé, voire contraint d’agir. En marketing politique, cette utilisation permet
donc de sensibiliser 1’électeur a un sujet, auquel il se retrouve confronté frontalement, grace a
I'impératif. La solution qui lui est alors donnée ressemble a une obligation, une nécessité ou revet
I'apparence d’un conseil. Cette caractéristique de I'impératif nous invite a penser que ce mode est
peut-étre parfois percu par le citoyen comme une sorte de vérité générale a laquelle on ne peut
qu’adhérer. Par conséquent, cette hypothese semblerait nous amener logiquement a ranger
I'impératif en ce qui concerne le marketing politique, dans la case <3> de la matrice. Ce
déplacement renforcerait qualitativement 'impact de I'impératif sur I’électeur. En effet, il ne serait
plus pergu seulement comme un ordre ou méme un conseil, mais plutot comme une certitude ou

une nécessité. Les exemples suivants semblent abonder dans ce sens.

permettons le développe-

ment économique du canton
» 4 38 de Fribour
tout en pre-
servant nos
paysages.»

Ensemble, préservons notre qualité de vie et nos paysages suisses, «Pensens a nos enfants :

wlday  mehps  Lethe e o e et < S =
wlrire dew i swsmdl oty = Georges (oo
L ey 19 OO T ke oy = -

sl wmsgen  Lwied

Gamrﬁ;mhgmm-/
Prtiger i e

S .
Loi s Faménagementd teitoie oul Oui

mw{y ':i’.‘;*"’g :\:‘mm le 3 mars 2013 a la Loi sur e 3 mars 2013
3 e L o o A N N y - -
Dol pwan bt s g TR I'aménagement du territoire
feowahay S0 ey (0N ady L300 0 4.3 et & Y e i € M

24 Heures, 17.01.2013, p.24 Liberté, 18.02.2013, p.14

En effet, « pensons a nos enfants » n’apparait pas seulement comme un ordre, mais plutot
comme une nécessité, une sorte de vérité générale, a laquelle personne ne peut s’opposer. Nous
pouvons patler ici d’'un emploi de 'impératif qui se rapprocherait d’'une forme de maxime. Nous

sommes, comme I'expliquent Adam, Lugrin et Revaz, a « I'intersection des sous-systemes <1> et

26



<3>»". En d’autres termes, I'impératif semble ‘dramatiser’ la situation, afin d’éveiller la peur, le
doute chez les électeurs. Cet éveil transforme l'ordre en nécessité. En outre, les sentiments
primaires, fondamentaux qu’il met en avant permettent de manier plus facilement le citoyen. De
plus, nous pouvons noter deux emplois distincts de limpératif. Premic¢rement, I'annonce
politique se concentre parfois sur le débat. Des arguments, quelques peu biaisés, car ‘dramatisés’

par 'impératif, sont présentés aux citoyens. L’annonce espere donc jouer sur la corde sensible

pour convaincre :

Favorisons «Préservons notre

ML EEEN RN Souverainete alimen-
taire — OUI a la LAT

le 3 mars.»

et protégeons nos paysages

* Garantir des logements abordables
* Protéger la nature et le paysage
« Stopper le bétonnage sauvage

itoire. (U1 I

Ie 3 mars 2013 OUI comité bourgevis

@ la Lol sur I'aménagement du territoire

24 Henres, 24.01.2013, p.7 Le Matin, 20.01.2013, p.7 24 Heures, 23.02.2013, p.16

I est trés intéressant de constater que ce sont essentiellement les campagnes pour la LAT, ou
contre l'initiative Minder qui ont eu recours a cet emploi. Pour 'une et I'autre des campagnes,
tout 'argumentaire a été basé sur la peur, celle d’un paysage mité d’'un c6té, ou celle de voir des
entrepreneurs a succes quitter la Suisse de 'autre. A partir de 1a, il est curieux de constater que si
les annonces de soutien a la LAT a impératif se sont multipliées, seule I'affiche présentée ci-
dessus a ¢été retenue par les opposants a linitiative Minder. Deuxiémement, un emploi plus
classique de l'impératif attire aussi notre attention. Nous avons vu préalablement que les
consignes de vote pouvaient étre données au présent, ou encore au futur. Rappelons que si
I'emploi du présent ou alors du futur périphrastique nous paraissaient justifiés, I'utilisation du
futur de promesse entrainait indirectement un doute chez les électeurs. Il est désormais possible
d’ajouter une quatrieme possibilité. La consigne de vote a 'impératif revét un caractere injonctif
tres fort. Par conséquent, le citoyen se sent véritablement privé d’'une liberté qui devrait pourtant
lui étre garantie par outil démocratique. Cette privation de liberté chez le citoyen peut s’avérer

négative en provoquant un effet contraire a celui souhaité et en risquant de pousser I’électeur a

3 D’apres Adam Jean-Michel, Lugrin Gilles et Revaz Francoise (1998), « Pour en finir avec le couple récit/discours », Pratigues n°100, Le frangais
aujourd’hui, p. 85.
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voter a l'opposé de la consigne. En outre, le citoyen peut deviner un certain sentiment
d’exaspération chez I'annonceur dans 'emploi de ce type d’impératif et ressentir probablement

une forme de lassitude:

i i ' Votez vous aussi
¢l est temps de metirefin aux salares excessfs. NSNS 1 révision de la LAT!
Avec ses 24 regles rigides, nitiative Minder menace
les PME et les emplois sans interdire pour autant
s hauts salaires

Donc le 3 mars

Révision LAT

wwwmindernonch [ ——

e sk i Wi, B35 Bt www. revision-lat-nen.ch

Liberté, 20.02.2013, p.13 24 Heures, 23.02.2013, p.14

Dans ces deux exemples, les verbes a 'impératif « dites » et « votez » semblent contraindre
I’électeur a agir dans le sens indiqué. Dans ces cas, c’est en effet I'aspect injonctif qui "emporte.
Par conséquent, cette utilisation replace I'impératif dans le 1% sous-systeme de la matrice.
L’énonciation est impliquée, car nous percevons en filigrane la lassitude du locuteur ainsi que le
coté injonctif. Ces éléments poussent ’énonciateur a assumer personnellement cette consigne de

vote. Nous pensons donc que son impact est alors restreint.

3.2 Linfinitif

Comme l'explique Calas et Rossi, « I'infinitif occupe une place a part dans le systeme verbal
frangais »”'. Dans le méme esprit que celui de Pimpératif, l'utilisation de I'infinitif en marketing
politique est relativement rare, mais il existe cependant. Ses caractéristiques en font pourtant un
mode apte a convaincre un citoyen. En effet, « 'infinitif ne porte ni les marques de personnes, ni
les morphémes temporels : Pinfinitif est un mode non personnel et non temporel »”. Cette
spécificité permet de réduire la proposition en supprimant en particulier les pronoms. Cette
absence entraine d’une part une accélération de la lecture qui permet de concentrer 'attention du
lecteur sur les points importants, d’autre part, ce manque entraine une globalisation, une forme
d’universalité des propos, car la cible ainsi que le locuteur ne sont pas individualisés. Tout le
monde se sent alors concerné. De plus, 'absence de reperes temporels contribue a renforcer ce
sentiment. La vérité présentée apparait alors légitime, comme si elle avait existé de tout temps.

Cette pseudo légitimité nous amene a penser que linfinitif apparait aux yeux des citoyens a

51 D’apres F. Calas et N. Rossi, Questions de grammaire pour les conconrs (section 3, chapitre 2), Ellipses.
2 D’apres F. Calas et N. Rossi, Questions de ire pour les concours (section 3, chapitre 2), Ellipses.
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travers une énonciation distanciée qui le transforme en vérité générale. La case <3> de la matrice
semble alors correspondre aux caractéristiques de Dlinfinitif. ~Un tel emploi largement
recommandé lors d’élections, trouve aussi tout son sens lors d’une votation. En effet, les deux
sujets majeurs que sont les rémunérations abusives et 'aménagement du territoire sont des
thémes tres sensibles. Linfinitif permet de jouer sur cette corde. Comme I'impératif, Iinfinitif
contribue a ‘dramatiser’ le sujet. Néanmoins, par rapport a P'impératif, 'infinitif s’accompagne

plus souvent d’une véritable argumentation. Voici quelques exemples :

Pour la ville et Ia campagne i Giwoapementisoonabe

Garantir notre alimentation  Protéger les terres cultivables et protégeons nos paysages

« Garantir ces logements abordables
« Protéger a nature et le paysage
« Stopper li: bétonnage sauvage

7S ritoire (()
gm!.!ﬂ! a la Loi sur ;aménagement d : 3ma!‘2! 1!

24 Henres, 02.02.2013, p.5 Le Matin, 20.01.2013, p.7

Dans ces exemples, nous devinons une argumentation. On affirme en effet que voter oui a la
LAT permet de « garantir notre alimentation », de « protéger les terres cultivables », de « garantir
des logements abordables » ou encore de « stopper le bétonnage sauvage ». Tous ces éléments
introduits par l'infinitif semblent s’imposer dans I'esprit du citoyen qui les prend comme vrais.
Nous pouvons ajouter qu’il est important de distinguer deux emplois spécifiques de linfinitif
repérés dans notre corpus. Le premier entraine lutilisation de linfinitif dans un contexte
d’argumentation. L’infinitif prend alors la place d’un verbe conjugué et semble ainsi globaliser

Pargument.

< Pour préserver notre c<Vivifier les centrgs. préeser-—
pa!'s mmme nous ver les zones de détente: OUI
Faimons.» a la Loi sur I‘aménagement du
4 o territoire.>>
g’;g?é’:n‘?g;ar Adéle Thorens Gourmaz

Patrirmoine suisse SR
Ancien conseiller
d Etat VD

=
verte vaudoise,
vice-prasidente
Suisse Rando

a la Loi sur le 3 mars 2013
raménagement du territoire
-

Ouwi

24 Henres, 11.02.2013, p.6 24 Henres, 29.01.2013, p.7
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En effet, dans ces deux exemples, si nous remplacions linfinitif par un temps plus
communément utilisé comme le présent, nous retrouverions des arguments plus longs, moins
incisifs qui ne frapperaient pas forcément Iesprit du destinataire. Par exemple, a la place de
« vivifier les centres, préserver les zones de détentes », nous pourrions lire « L’initiative vivifie les
centres et préserve les zones de détentes ». Cette formulation plus longue semble dévaloriser et
méme réduire Pimpact de 'argument. Premierement, le citoyen qui doit désormais prendre le
temps de lire 'annonce va probablement I'ignorer. Ensuite, méme s’il la lit, nous pouvons penser
que ce rallongement risque de réduire 'impact et la crédibilité de 'argument. Quant a la seconde
utilisation, elle consiste uniquement en une consigne de vote. L’infinitif ‘dramatise’ 'acte de vote

et incite ’électeur a suivre 'opinion avancée, tout comme I'impératif.

c’est automatiquement
dire OUI au contre-projet. L4 e

Liberté, 05.02.2013, p.5

Maintenant que nous avons dressé un tableau de 'emploi de I'infinitif dans le marketing politique,
nous pouvons relever que cette technique a été employée presque uniquement par la campagne
pour 'aménagement du territoire, a 'exception de I'annonce contre l'initiative Minder citée plus
haut. Pour finir, il est possible de noter que le site internet proposé par les opposants a 'initiative
Minder est lui composé d’un verbe a linfinitif, www.bienregarder.com, mais laissons cette

particularité au rang des curiosités.

3.3 L’absence de verbe —la phrase nominale
Il est désormais important de nous arréter sur un emploi ou plutdt un non emploi des temps
verbaux dans le marketing politique. En effet, certaines annonces examinées ne possédent aucun
temps verbal, puisqu’elles sont orphelines de verbe. Nous patlons ici de phrases nominales ou
non verbales. Grevisse et Goosse, dans leur manuel, expliquent qu’ « une phrase non verbale est
une phrase simple qui ne contient pas de verbe conjugué »*’. 1l ajoute que cette forme se retrouve
surtout dans « la langue parlée »™*. On la repére d’aprés eux, principalement dans les inscriptions,
les notices, les titres de journaux, les indications scéniques de picces de théatre et d’aprés nos

recherches aussi parfois dans le marketing politique.

3 D’apres Grevisse, M. et Goosse, A., « Nouvelle grammaite frangaise », Volume n°103, De Boeck.
3 Drapres Grevisse, M. et Goosse, A., « Nouvelle grammaite francaise », Volume n°103, De Boeck.
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Conoiqu:m de l: révision ratée de la loi sur l’ll‘l‘l:l'll‘llﬂ.llt du territoire (LAT): 2 =
Obligation de construire et expropriation!

20 Minnte, 29.01.2013, p.24

LA FAMILLE SOUS LEJOUG

W™ oo K
iy “ﬂ“mﬂ[ﬂ Iliiilm_!idlll

N N a I'arrété fédéral

_sur la polltique farniliale

vmw.hmnregarder.ch

Le Matin, 14.01.2013, p.10 Le Nouvelliste, 06.02.2013, p.20

Comme expliquée précédemment, cette technique permet elle aussi de condenser la phrase et
donc de rendre I'argument plus percutant. Le lecteur, qui a peu de temps, peut donc se faire
rapidement une idée. En outre, cette absence de temps verbaux semble figer la phrase, en
quelque sorte la paralyser. Cette caractéristique donne a l'argument un co6té immuable qui
entraine le lecteur a le suivre. Si nous partons du postulat que I'absence de temps verbaux peut
étre interprétée comme une forme d’utilisation de ces mémes temps, il est désormais important
de se questionner sur la place que la phrase nominale occupe dans les 4 sous-systemes. En nous
basant sur les arguments présentés au préalable, nous pourrions reconnaitre une énonciation
distanciée dans un monde actualisé. L’argument présenté ressemble en effet a une vérité générale,
et peut ctre considéré comme une nécessité. Par conséquent, la phrase nominale est
probablement interprétée par le citoyen comme appartenant a la case <3>. Il est crucial de
souligner que ces hypothéses sont uniquement basées sur 'impression provoquée sur I’électeur et
donc a prendre comme telles. En outre, nous pouvons noter aussi que la seule annonce au sujet
de Tarticle constitutionnel sur la famille est celui présenté ci-dessus. Les opposants a cet article
ont donc opté uniquement pour une annonce sans temps verbaux. Il est désormais important de
nous pencher sur les différentes approches envisagées par les annonceurs. En premier lieu, la
phrase nominale peut permettre d’exposer les avantages d’une modification législative. Dans cette

optique, la formule précédée de la préposition « pour » semble largement usitée.
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e s g POUF notre espace vital e i
« Pour es espace de étnte i ,}1( mm g”,i":“; de vie et gounla
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. . ﬁ-"? 1 _ Conseillére dEtat

e el P A Wow i, ey -~
TR RESER e Oui ’ﬁ;ssv&%

eaburg - Frio

Pour notre qualité de vie siztoreuramenageman:

du territoire 3. Mars 2013

I’aménageme_‘nt du territoire ==

Le Matin, 27.01.2013, p.11 24 Henres, 13.02.2013, p.10 Liberté, 14.02.2013, p.13

Nous pouvons ajouter qu’une telle formulation n’est en général possible qu’avec une campagne
du ‘oui’. En d’autres termes, 'emploi d’une tournure nominale précédée d’'un ‘pour’ argumente
essentiellement en faveur d’un objet de votation que l'annonceur veut voir accepter.
Deuxiemement, 'utilisation la plus répandue de la phrase non verbale est celle qui vise une
consigne de vote. I.’absence de verbe permet de concentrer I'attention sur le ‘oui’ ou le ‘non’ que

lannonceur veut mettre en avant.

‘ 4 :
OUIala __
AYVIS] uNDNauxh-__
re“Slon exces, OUl aux
emplois ! Plus
de la MT efficace et plus
rapide, OUI au

le 3 mars 2013 e

Le Nouvelliste, 16.02.2013, p.8 Liberté, 16.02.2013, p.13
- ' l .ﬂlm c .l r | .
N N a l'arrété fédéral e .
arr ra 7 o0 ’
sur la politique familiale «Non a la révision ratée de la LAT»

28 Yo v e ol i " ele ¢ Cae “w 100 S 04"Tw
Le Nouvelliste, 06.02.2013, p.20 Le Nonvelliste, 04.02.2013, p.29

D’un autre c6té, nous pouvons aussi retrouver cette technique mélée parfois, dans le périmetre
restreint de P'affiche, a d’autres utilisations de temps verbaux. En d’autres termes, la consigne de
vote sous forme de phrase nominale ne se suffit dans ce cas pas a elle-méme. Un argument qui

emploie un temps verbal complete alors le plus souvent 'annonce.
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Le Comité cantonal des SCIV réuni le 29 janvier a pris positi les 5 i t A
LSO ok B S i b 8 i g NON a la loi sur Paménagement

C'est NON & la révision de la lol d’aménagement du territolre qui viole e du terrltoule
fédéralisme avec de graves conséquences pour notre Valais, loyers plus chers,
taxes supplémentaires, augmentation du chimage.

C'est OUI & initiative Minder qui donne le droit aux actionnaires de refuser ST . =
les salaires abusifs des gers et le t de hutes dorés. d I "“tlatl“e Mlnder
C'est également un grand OUI & P'article constitutionnel sur la famille

qui dote enfin la Suisse d'une vraie politique en faveur des familles, les pidces
maitresses de la société.

I sciv OUI .- poitioue amiiiaie

SYNDICATS CHRETIENS DU VALAIS www.sciv.ch

Le Nouvelliste, 05.02.2013, p.9

SALAIRES INDECENTS:
le contre-projet est plus efficace!

Il est temps de mettre fin aux salaires excessifs. Uinitiative Minder a le mérite
d'avoir soulevé le probléme mais elle apporte une mauvaise réponse. Avec ses

24 régles rigides, elle menace nos entreprises et nos emplois. Sans pour autant
interdire les trés hauts salaires.

Le Parlement a établi un contre-projet bien plus efficace contre les dérives
salariales. |l s'attague a la racine du probléme et fournit des outils concrets aux
actionnaires pour agir. Tous les parlementaires, y compris de Gauche, I'ont approuvé
(sauf un). Le contre-projet est prét 4 entrer trés rapidement en vigueur. C'est un autre
avantage majeur. Linitiative doit encore étre transposée dans différentes lois, ouvrant
la porte a d'interminables débats parlementaires.

A L'WNITIATIVE

MINDE

www.bienregarder.ch

Le Matin, 14.01.2013, p.10

Pour conclure, nous avons remarqué que les consignes de vote sous forme de phrases nominales
deviennent de plus en plus fréquentes au fur et a mesure que la campagne avance. Nous avons
relevé que la totalité des annonces citées ci-dessus apparaissent uniquement en février alors que

I’échéance du 3 mars approche.

4. Le passé

Finalement, il est important de nous arréter sur lutilisation du passé. Dans lintroduction
concernant emploi du présent, nous avons expliqué que la plupart des campagnes de votations
naissent de problemes récurrents qui trouvent donc leur origine dans le passé. Par conséquent,
méme si d’autres temps verbaux sont utilisés avec I'objectif de convaincre, le passé existe bel et
bien dans notre corpus d’annonces. Certes marginal, le passé est tout de méme utilisé en
marketing politique. II permet de rappeler Porigine du débat, d’évoquer des propos tenus par des
politiciens, de remémorer certains éléments oubliés. Néanmoins, il faut ajouter qu’ici le passé est
rarement utilisé indépendamment d’un autre temps verbal. Dans la plupart des cas, il complete
une argumentation présentée a un autre temps verbal, le présent le plus souvent. Cependant,
nous pouvons ajouter que le passé semble étre le temps le plus objectif utilisé en marketing

politique. En effet, il ne fait que reprendre des éléments préexistants qui peuvent étre vérifiés. Par

33



conséquent, 'annonceur ne prend pas le risque d’avancer de faux arguments. Voici quelques

exemples :

«le parlemem a elahll un contre-projet hlen plus
efficace contre les derives salariales. Nous rejetons
l'initiative car elle menace nos entreprises

et nos places de travail.» E““;“ﬁlﬁﬁ:

Liberté, 15.02.2013, p.14

t'améngemenldulerﬁloire%meléthedescummuneseldescantons.lesamn'tésmmmunaieselcanm-
065 Opuons s Qs el caot et rende s e
el ool AT me i ceycémeeficceen i s competnes, ot ko
dmmmmmummmmwmmmmeMmmmmwmmm

nls comnaient i

et s e ol o mous e o e e LA,

Le Matin, 13.01.2013, p.40

La révision de la LAT|a &éte concuelpour contrer linitiative
pour le paysage, qui gelerait pendant vingt ans la surface
totale des zones a batir en Suisse. «On ne va pas réint-

=] notre e-projet une autre forme de
mor-tolr-»
C'est ce qu’affirme Michel Matthey, sous-directeur de
I'Office du développement territorial, dans 24 heures du
15 février 2013.

Le Message du Conseil fédéral du 20 janvier 2010 dit exac-
tement le contraire a la page 987:

Congue comme un contre-projet a Uinitiative pour le
paysage, la révision de la LAT se doit de mettre l'accent
suroepolnt.l.ll.privnlti -ﬂ-tunmrmlmmrl.-
surface des b

Qui ment?
Le Conseil fédéral ou le sous-directeur
développement

de POffice du territorial?

Donc le 3 mars

Révision LAT

24 Heures, 16.02.2013, p.11

<< Notre pays, si économe
jusqu’ici, n’avait jamais rien
dllaplde Aujourd’hui il bra-
W de sa terre
nourriciére.
 Halte au gas-
pillage!»
Pascal Corminbosuf
ancien consaler d'Etat

Oui

a la Loi sur le 3 mars 2013
I'aménagement du territoire

Liberté, 19.02.2013, p.2

Premic¢rement, nous relevons dans cet échantillon d’annonces presque uniquement la présence de

passé composé, a 'exception d’une utilisation de plus-que-parfait. De plus, nous pouvons noter

que ces emplois s’inscrivent dans le sous-systeme <2> de la matrice. Le passé composé permet

de raconter un événement passé, de le remettre dans I'esprit du citoyen. Nous avons donc a faire

a un passé composé 2 (PC2). 1l a une valeur d’aoriste. Sa caractéristique d’inaccompli montre au

citoyen que cette situation passée est toujours d’actualité. Deuxiemement, il est important de se

pencher sur 'emploi du plus-que-parfait. Ce temps, qui correspond toujours a la case <2> de la



matrice, posséde un coté accompli. En Poccurrence, dans 'exemple mentionné ci-dessus, cette
caractéristique met en évidence une rupture avec le passé et justifie I'utilisation du plus-que-
parfait. Par conséquent, 'emploi d’un PC2 inaccompli n’aurait pas été judicieux. Finalement nous
remarquons que cette technique a ¢été majoritairement employée par les opposants a
Iaménagement du territoire qui ont donc basé leur argumentation essentiellement sur des
éléments concrets du passé. Les adversaires de la LAT ont voulu une argumentation tres
rationnelle, sans se rendre compte que, dans le contexte green du XXIeme siecle, le débat était

plutot émotionnel. Suite aux résultats, nous pouvons penser qu’ils ont ainsi fait un mauvais choix.

5. Analyse - Statistiques

Maintenant que nous avons relevé les différents emplois typiques des temps verbaux dans le
marketing politique, il est important de dresser un tableau final qui recense la fréquence par type
d’emploi de ces temps verbaux dans notre corpus. Ainsi, nous pourrons envisager des
conclusions. Néanmoins, il est important de préciser que les résultats que nous avons obtenus, a
travers la base de données d’Année Politique Suisse a Berne, ne peuvent pas étre généralisés. En
effet, nous avons restreint notre analyse aux quotidiens suivants : 20 Minutes Vaud, 1.e Matin, e
Nouvelliste, la Liberté, le 24 Henres, la Tribune de Genéve, I'Express. De plus, I’étude ne porte que sur
les votations du 3 mars. Finalement, il est important de préciser que les chiffres avancés ne sont
pas ceux d’Année Politique Suisse, mais véritablement les notres obtenus par un décompte
personnel. Par conséquent, nous ne pourrons pas tirer de véritables conclusions, mais seulement

esquisser des tendances :

Article
Aménagement
Initiative constitutio
du territoire Total
Minder nnel sur la
(LAT)
famille

a) Séquences

, informatives
Présent

b) Séquences

explicatives-
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c) Séquences ) 6 ) 1 ) ) 7
injonctives
d) Séquences . 18 ) 17 ) ) 35
(semi-)narratives
a) Futur modal B 21 B 45 B B 66
épistémique
Futur b) Futur de _ 2 _ _ _ _ 2
promesse
C) Futur B B 4 1 _ B 5
périphrastique
Débat - 15 11 - - - 26
Impératif
Consigne de vote - 5 - 2 - - 7
Formule avec ) ) 17 2 ) ) 19
Infinitif «pour»
Consigne de vote - 4 - 2 - - 6
Argumentation - 13 23 31 - - 67
Phrase
nominale
Consigne de vote - 60 40 40 - 24 164
Passé - 12 3 19 - - 34
Total - 254 141 196 - 25 616

A partir de ce tableau, nous pouvons émettre certaines hypothéeses, tout en rappelant qu’elles ne
se basent que sur I'observation des temps verbaux d’un corpus restreint et qu’elles restent donc
subjectives. Premierement, il est important de relever que les annonceurs politiques opposants
aux deux initiatives n’ont probablement pas percu I'implication émotionnelle de ces votations

fédérales. Dans un contexte délicat de crise économique, la question Minder ne pouvait pas
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susciter un véritable débat rationnel. Pour influencer les opinions, il aurait donc peut-étre mieux
valu miser sur tout l'aspect émotionnel de la question. Les opposants a Minder, et
EconomieSuisse en particulier, n’ont utilisé, dans la plupart de leurs annonces, que le présent
avec des séquences explicatives-argumentatives ou encore (semi-) narratives. De leur coté, les
opposants a la LAT ont principalement basé leur argumentation sur les séquences explicatives-
argumentatives, (semi-) narratives, mais aussi fait usage du futur modal épistémique. Méme si ces
choix semblaient judicieux, la période de crise économique et le climat green de notre époque
auraient du les inciter a utiliser plus d’'impératifs et d’infinitifs, pour toucher la corde sensible des
électeurs. Deuxieémement, si nous acceptons hypothése que les votations fédérales essaient de se
concentrer sur le débat d’idées, alors que les élections se focalisent davantage sur I'affrontement
de personnes et utilisent plus linfinitif et 'impératif ou choisissent des phrases non-verbales,
nous pouvons considérer que dans le contexte émotionnel déja cité, les annonceurs politiques
auraient da pencher pour une campagne plus proche d’une élection que d’une votation. Malgré
une forte présence de consignes de vote pure (164), la trop forte utilisation d’arguments,
d’explications (séquences (semi-) narratives) ou de menaces ont fini par excéder le citoyen qui a
ressenti ces utilisations comme des tentatives de manipulation et s’est aussi lassé des trop longs

discouts.
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Conclusion

Maintenant que nous avons dressé le tableau, le plus exhaustif possible, des différentes
utilisations des temps verbaux dans le marketing politique et en particulier lors des votations
tédérales du 3 mars 2013, il est nécessaire de tirer des conclusions concernant uniquement les
temps verbaux, sans penser aux chiffres ou aux résultats des votations. En effet, comme nous
I'avons démontré dans la premicre partie, le marketing politique devrait logiquement utiliser des
temps verbaux comme le présent ou le futur qui appartiennent a la case <1> de la matrice
présentée par Adam, Lugrin et Revaz. En effet, la relation entre le locuteur et 'auditeur existe
fortement dans le marketing politique, puisque nous pouvons considérer que l'annonceur
politique joue le réle du locuteur, alors que chaque citoyen est un auditeur potentiel. De plus,
puisqu’inscrite dans un monde actualisé, I’énonciation est par conséquent impliquée. Néanmoins,
a travers ce séminaire, nous avons décelé une tentative d’émancipation des annonceurs politiques
qui cherchent sans cesse, a travers différents stratagemes que nous avons évoqués dans ce travail,
a créer une sensation d’énonciation distanciée en multipliant les impressions de présents de vérité
générale. En outre, nous retrouvons une utilisation de passé composé 2 ou de plus-que-parfait
qui échappe également au monde actualisé. Le marketing politique essaie donc de créer un
mirage, une illusion qui pousse I’électeur a ressentir chaque énoncé comme vrai ou nécessaire, en
tentant de déplacer a son insu certains temps verbaux de la case <1> vers les sous-systemes 3.
Cette manipulation agit sur I'esprit du citoyen trompé par les temps verbaux et le contexte mis en
place par 'annonceur politique. Ce transfert ne s’effectue pas seulement dans I'esprit du citoyen,
mais aussi dans les faits avec l'utilisation de temps passés issus de la case <2>. En d’autres
termes, les temps verbaux du marketing politique observés dans notre corpus tendent vers la
frontiere <1> et < 3>. De plus, nous observons aussi parfois un transfert de la case <1> a la

<2>. Nous pouvons résumer cette observation a travers le schéma suivant.
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Tableau 3 : Les tiroirs verbaux dans le marketing politique

Enonciations Enonciation
impliquées. W distanciée.
Prise en charge des Fronticres Non-prise en charge
énoncés des énoncés
Présent énonciatif
> excplicative- Futur
Monde actualisé. argnmentative = modal épistémique
Représentation D (semi-) narrative _
. . . L Présent de vérité
discursive conjointe Impératif
\ générale
aux paramétres de Futur de promesse
) ) o = informative
la situation Dillocutoire Infinitif
d’énonciation
Futur périphrastique Phrase nominale
= visée prospective
Représentation

discursive disjointe
de la situation
d’énonciation.

Diégétisation

Passé composé 2

Plus-que-parfait

ﬁ Cette fleche représente le tour de passe-passe réalisé par les annonceurs

politiques qui déplacent subrepticement les temps de I'impératif, de I'infinitif,

du futur modal épistémique a la fronticre d’une énonciation distanciée. Ces

temps font donc hésiter sans cesse le citoyen entre une vérité générale et une

argumentation impliquée. De son c6té, la séquence informative est quant a

elle complétement transférée. Nous n’avons plus une énonciation impliquée,

mais la véritable perception d’une énonciation distanciée qui fait de cette

séquence informative un présent de vérité générale dans lesprit des électeurs.

En conclusion, nous pouvons donc supposer que les annonceurs parviennent

a créer cette impression, ce transfert, en particulier grace au choix des temps

verbaux.
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